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َّقُوْلَ لََٗ كُنْ فيَكَُوْنُ “ َّمَآ اَمْرُهٗٓ اِذَآ اَرَادَ شَيْـًٔاۖ اَنْ ي  ”٨٢ اِن

“Sesungguhnya ketetapan-Nya, jika Dia menghendaki sesuatu, Dia hanya berkata 

kepadanya, “Jadilah!” Maka, jadilah (sesuatu) itu.(Q.S. Yaasin: 82)” 

 

َّمَا لِكُلِ امْرئٍِ مَا نوََى“ ن
ِ
الُ بِِلنلِيَّاتِ وَا َّمَا اْلَأعَْْ ن

ِ
 ”ا

“Sesungguhnya setiap perbuatan tergantung niatnya. Dan sesungguhnya setiap orang 

(akan dibalas) berdasarkan apa yang dia niatkan.” 

 

“Remember, with great power comes great responsibility.” 

---Paman Ben Parker--- 

(Spider-Man)  
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ABSTRAK 

 

MOHAMAD ZAINAL ILMI, 2022. Pengaruh Sales Promotion terhadap Keputusan 

Pembelian Diamonds di Mobile Legends: Bang Bang (Studi pada Komunitas Mobile 

Legends: Bang Bang Mahasiswa IAIN Kediri). Dosen Pembimbing MUNDHORI, M.E. 

dan ERNI ZULFA ARINI, S.T., M.M. 

 

Kata Kunci: sales promotion, Keputusan Pembelian 

 

Keputusan pembelian adalah sebuah proses kegiatan yang dilakukan konsumen 

dalam mempertimbangkan dan menetapkan hasil akhir untuk membeli sebuah produk. 

Keputusan pembelian dipengaruhi oleh banyak faktor, salah satunya adalah sales 

promotion. Sales promotion merupakan salah satu cara berpromosi dengan memberikan 

insentif dan bonus yang dapat menarik perhatian konsumen dalam jangka pendek dan 

membangun hubungan dengan konsumen dalam jangka panjang. Dibuatnya penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh sales promotion terhadap 

keputusan pembelian mahasiswa IAIN Kediri terhadap diamonds di Mobile 

Legends:Bang Bang. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini 

diperoleh dengan menggunakan metode non probability sampling dengan jumlah sampel 

65 Mahasiswa IAIN Kediri. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier 

sederhana dan uji T untuk mengetahui hipotesis yang telah dibuat dengan menggunakan 

SPSS versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sales promotion  memiliki pengaruh yang 

kuat terhadap keputusan pembelian. hal tersebut dibuktikan dengan hasil Korelasi 

Product Moment Pearson sebesar 0,647. Berdasarkan uji T diketahui bahwa diperoleh 

perbandingan thitung > ttabel yaitu 11,474 > 1,65322 dan perbandingan nilai signifikansi 0,00 

< 0,05. Sehingga penelitian ini menerima H1 yakni terdapat pengaruh sales promotion 

terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan uji koefisien determinasi parsial, didapatkan 

nilai R Square 0,418 artinya variabel-variabel yang dipengaruhi oleh variabel sales 

promotion sebesar 41,8% sedangkan sisanya 58,2% dipengaruhi oleh variabel lain di luar 

variabel yang digunakan. 


