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ABSTRAK 

Fitrotus salamah, 21205001 Dosen Pembimbing Nila Lukmatus Syahidah, 

M.Pd.I, dan Siska Yulia Weny, M.Ak, Manajemen Strategi Kepala 

Madrasah Dalam Meningkatkan Branding Melalui Program Superclass Di 

MTsN 1 Kota Kediri. Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas 

Tarbiyah, IAIN Kediri, 2025 

Kata Kunci: Strategi Kepala Madrasah, Branding Madrasah 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan dan mengalisis strategi yang 

diterapkan kepala madrasah dalam meningkatkan branding Lembaga melalui 

program super class di MTsN 1 Kota Kediri. Branding madrasah merupakan aspek 

penting dalam membangun citra positif Lembaga Pendidikan ditengah persaingan 

yang semakin ketat. Program super class menjadi salah satu inovasi yang 

diharapkan mampu menarik minat Masyarakat serta meningkatkan mutu 

Pendidikan. Penelitian ini dilaksanakan di MTsN 1 Kota Kediri. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui 1). Perencanaan Program Superclass dalam 

membangun Branding  Madrasah di MTsN 1 Kota Kediri. 2). Pelaksanaan Program 

Superclass dalam membangun Branding Madrasah di MTsN 1 Kota Kediri. 3). 

Evaluasi Program Superclass dalam membangun Branding Madrasah di MTsN 1 

Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatakan kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif. Proses pengumpulan data dilaksanakan dengan metode observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Narasumber dalam penelitian ini adalah kepala 

madrasah dan ketua program superclass. Analisis data menggunakan model Milles 

dan Huberman yaitu Reduksi data, Penyajian data dan Penarikan Kesimpulan. 

Pengecekan data menggunakan Teknik triangulasi. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa 1). Tahap perencanaan diawali   

dengan membentuk tim khusus pengelola program super class, menentukan 

perumusan tujuan dan sasaran program, keterlibatan stakeholder dalam  

perencanaan program superclass dan melakukan perencanaan pembiayaan program 

superclass selama satu tahun kedepan. 2). Pelaksanaan diawali dengan tahap seleksi 

calon peserta didik dengan beberapa kriteria khusus, menyediakan fasilitas canggih 

dan lengkap, memberikan kegiatan tambahan sebagai upaya untuk meningkatkan 

kualitas lulusan, memberikan apresiasi bagi siswa berprestasi dan memberikan 

pelatihan kepada guru dan staff 3). Evaluasi dilakukan sebagai peninjaun berkala 

terhadap kinerja program dan perkembangan belajar siswa.  Program superclass 

terbukti efektif sebagai alat branding institusional yang memperkuat posisi MTsN 

1 Kota Kediri sebagai Lembaga Pendidikan islam yang unggul dan kompetitif. 
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ABSTRACT 

Fitrotus salamah, 21205001 Supervisor Nila Lukmatus Syahidah, M.Pd.I, 

and Siska Yulia Weny, M.Ak, Madrasah Principal's Management Strategy 

in Improving Branding Through the Superclass Program at MTsN 1 Kediri 

City. Islamic Education Management Study Program, Faculty of Tarbiyah, 

IAIN Kediri, 2025 

Keywords: Madrasah Principal's Strategy, Madrasah Branding 

This study aims to describe and analyze the strategies implemented by 

madrasah principals in improving the branding of the Institution through the 

superclass program at MTsN 1 Kediri City. Madrasah branding is an important 

aspect in building a positive image of Educational Institutions amidst increasingly 

tight competition. The super class program is one of the innovations that is expected 

to attract public interest and improve the quality of education. This research was 

conducted at MTsN 1 Kediri City. This study aims to determine 1). Superclass 

Program Planning in Building Madrasah Branding at MTsN 1 Kediri City. 2). 

Implementation of Superclass Program in Building Madrasah Branding at MTsN 1 

Kediri City. 3). Evaluation of Superclass Program in Building Madrasah Branding 

at MTsN 1 Kediri City. 

This study uses a qualitative approach with a descriptive approach. The data 

collection process is carried out using observation, interview and documentation 

methods. The sources in this study were the head of the madrasah and the head of 

the superclass program. Data analysis uses the Milles and Huberman model, 

namely Data Reduction, Data Presentation and Conclusion Drawing. Data checking 

uses triangulation techniques. 

The results of this study indicate that 1). The planning stage begins with 

forming a special team to manage the super class program, determining the 

formulation of program goals and objectives, stakeholder involvement in super 

class program planning and planning the financing of the super class program for 

the next one year. 2). The implementation begins with the selection stage of 

prospective students with several special criteria, providing sophisticated and 

complete facilities, providing additional activities as an effort to improve the quality 

of graduates, providing appreciation for outstanding students and providing training 

to teachers and staff. 3). Evaluation is carried out as a periodic review of program 

performance and student learning development. The super class program has 

proven effective as an institutional branding tool that strengthens the position of 

MTsN 1 Kota Kediri as a superior and competitive Islamic educational institution. 
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