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MOTTO 

Menjauhi narkoba sama dengan menyelamatkan masa depan anda. 

 

Orang lain gak akan bisa paham strunggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tau hanya bagian success storiesnya. Berjuanglah untuk diri sendiri 

walaupun gak ada yang tepuk tangan, kelak diri kita di masa depan akan sangat 

bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkaji tentang efektivitas media sosial instagram BNN 

Kota kediri dalam gerakan kampanye anti narkoba. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengamati sejauh mana efektivitas kampanye anti-narkoba BNN di 

Instagram dalam meningkatkan kesadaran dan mengubah perilaku terkait pengguna 

narkoba dan untuk mengetahui serta memahami seberapa efektif dari mengikuti 

akun BNN terhadap sikap dan perilaku pengguna Instagram terkait penggunaan 

narkoba. Hasil penelitian ini menjelaskan tentang bagaimana upaya yang dilakukan 

pemerintah melalui BNN, ada diseminasi informasi P4GN yaitu melalui tatap 

muka, media sosial, dan media luar seperti spanduk, baliho di kelurahan rt, rw, dll.  

Dalam penelitian ini peneliti menggunkan teori uses and gratification, yang 

dimana teori tersebut menjelaskan bahwa fokus utama dari teori ini bukan pada 

bagaimana sebuah media mengubah perilaku dan sikap audiens itu sendiri, bisa juga 

dilihat seberapa berpengaruhnya sebuah media mengikuti kebutuhan pribadi dan 

sosial audiens dan sejauh mana media sosial dapat memenuhi kebutuhan audiens 

tersebut. Penelitian ini mengungkapkan bahwa, penggunaan media sosial Instagram 

oleh BNN berperan penting dalam meningkatkan efektivitas kampanye anti 

narkoba. Melalui pemanfaatan konten visual yang kreatif dan interaktif, Instagram 

BNN mampu meningkatkan kesadaran masyarakat tentang bahaya narkoba. Seperti 

yang sudah dijelaskan tentang efektivitas, efektivitas mengacu pada tingkat 

pencapaian hasil, yang sering kali dihubungkan dengan efisiensi meskipun 

keduanya berbeda. 

Alasan BNN Kota Kediri menggunakan Instagram sebagai media 

komunikasi utamanya adalah karena Instagram merupakan platform yang populer 

dan efektif dalam menjangkau masyarakat luas, khususnya generasi muda. Melalui 

Instagram, BNN dapat menyebarkan informasi terkait pencegahan narkoba dengan 

lebih interaktif dan visual, sehingga pesan yang disampaikan lebih mudah dipahami 

dan diterima oleh masyarakat. Badan Narkotika Nasional (BNN) Kota Kediri 

menggunakan berbagai fitur Instagram, seperti feeds, reels, dan stories, untuk 

menyebarkan informasi mengenai pencegahan narkoba. Di antara fitur-fitur 

tersebut, reels dan stories paling banyak diminati oleh pengguna karena pendek, 

padat, dan menarik secara visual. Fitur-fitur ini dianggap efektif dalam menarik 

perhatian dan meningkatkan interaksi, sehingga pesan yang disampaikan oleh BNN 

lebih mudah diakses dan dipahami oleh masyarakat, terutama oleh kalangan muda 

yang menjadi target utama kampanye pencegahan narkoba. 

 

KATA KUNCI : Efektivitas, Instragram, BNN 
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ABSTRACT 

 

This research examines the effectiveness of the BNN Kediri City's 

Instagram social media in the anti-drug campaign movement. The purpose of this 

research is to observe the extent of the effectiveness of the BNN anti-drug campaign 

on Instagram in raising awareness and changing behavior related to drug users, and 

to understand how effective following the BNN account is on the attitudes and 

behaviors of Instagram users regarding drug users. The results of this study explain 

the efforts made by the government through BNN, including the dissemination of 

P4GN information through face-to-face interactions, media, outdoor media such as 

banners and billboards, in sub-districts, neighborhood units, and so on.  

In this research, the researcher uses the use and gratifications theory which 

explains that the main focus of this theory is not on how a media changes the 

behavior and attitudes of its own audience, but can also be seen how much influence 

a media has in following media developments. the personal and social needs of the 

audience and the extent to which social media can meet the needs of these 

audiences. This research reveals that BNN's use of Instagram social media plays an 

important role in increasing the effectiveness of anti-drug campaigns. Through the 

use of creative and interactive visual content, BNN Instagram is able to increase 

public awareness of the dangers of drugs. As has been explained regarding 

effectiveness, effectiveness refers to the level of achievement of results, which is 

often associated with efficiency even though the two are different. 

The reason the Kediri City BNN uses Instagram as its main communication 

medium is because Instagram is a popular and effective platform for reaching a 

wide audience, especially the younger generation. Through Instagram, BNN can 

disseminate information related to drug prevention in a more interactive and visual 

manner, making the message easier to understand and accept by the public.The 

National Narcotics Agency (BNN) of Kediri City uses various Instagram features, 

such as feeds, reels, and stories, to disseminate information about drug prevention. 

Among these features, reels and stories are the most popular among users because 

they are short, concise, and visually appealing. These features are considered 

effective in attracting attention and increasing interaction, making the messages 

conveyed by BNN more accessible and understandable to the public, especially to 

the youth who are the primary target of the drug prevention campaign. 
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