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JENIS JENIS PRODUK HOME DECORE PRIMA SHABBY CRAFT
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23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36

PRODUK INHOUSE

Ambalan Awan
Ambalan Batman
Ambalan Bulat
Ambalan Bulat Ganci
Ambalan Doodle
Ambalan Kelinci
Ambalan Micky Mouse
Capstok Mushola

Coffe Bar

Cook Capstok

Custom Nama / Capstok
Custom Nama 40 Cm
Custom Nama 50 Cm
Custom Nama Bigsize
Flamingo Stand Besar
Flamingo Stand Kecil
Frame MDF Baiti Jannati 50x16
Gantungan Musholla
Gantungan Welcome
Happy Cooking Rainbow
Happy Cooking Telur

Home Sweet Home Latin
Home sweet Home Bigsize
Nomor Rumah

Home Sweet Home Capstok
Jam 3inl

jam 3inl 3016

jam 3inl 2020

Jam Diameter 20cm

Jam Diameter 27cm

Jam Vespa (1lembar 1)
Kaktus Stand

Kitchen Dapur

Kitchen Gendut Rainbow
Kitchen Lama

Kitchen Latin Polka
Kitchen Room

38
39

40
41
42

43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64

Kitchen Stand

Laundry Corner
Laundry Pemean/
Laundry Room Baru
Nomor Rumah 3 Frame

Nomor Rumah 30x30
Nomor Rumah 30x30 full
deco

Nomor Rumah Love
Nomor Rumah Oval

Peta Dunia 1.5m

Peta Dunia 1m

Peta Indonesia 1.5m

Peta Indonesia 1m

Sleep Eyes

Stand Baiti Jannati
Tempat Hotwheels isi 20
Tempat Hotwheels isi 50
Walldecor 15x15
Walldecor 15x24 KOTAK
Walldecor 15x24 UKIR
Walldecor 16x30 KOTAK
Walldecor 16x30 UKIR
Walldecor 20x10 KOTAK
Walldecor 20x10 UKIR
Walldecor 20x20 KOTAK
Walldecor 20x30 KOTAK
Walldecor 20x30 UKIR
Walldecor 20x40
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PRODUK OUTSOURCE
Ambalan Sudut
Laci HOME
Ambalan Bunga
Ambalan Kupu
Vas Rumah
Tempat Pisau Biasa
Allah Muhammad Stand
Tempat Sendok Pisau 2 in 1
Tempat Sendok Propil/Love
Tempat Tisu Laci Kecil/Kabinet
Tempat Air Mineral Lama isi 6
Kotak Tisu WK Smile
Ambalan Pita
Stand Al Quran
Kotak Tisu WB Smile
Rak Piring
Tempat Tisu Laci Besar/Kabinet
Tempat Telur
Box Listrik Baru
Box Listrik Motif Telephone / Lama
Rak susun Tangga
Box MCB
Nampan
Tempat Kopi
Ambalan Square
Rak Bumbu 2 susun
Tempat Air Mineral Baru isi 12
Tempat Tisu Gulung
Tempat Air Mineral Lama isi 12
Tempat Air Mineral Kupu
Rak Dinding Kecil
Rak Dinding Shabby
Rak Tangga Love
Rak Dinding Stand / Capstok
3in 1 Ambalan polos
Gantungan Kunci Telephone
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PRODUK OUTSOURCE + INHOUSE
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Ambalan Bathroom 30cm
Ambalan Bathroom 40cm
Ambalan Bathroom 50cm
Ambalan Bookshelf 30cm
Ambalan Bookshelf 40cm
Ambalan Bookshelf 50cm
Ambalan Spices 30cm
Ambalan Spices 40cm
Ambalan Spices 50cm
Ambalan Laundry 30cm
Ambalan Laundry 40cm
Ambalan Laundry 50cm
Ambalan Sauce 30cm
Ambalan Sauce 40cm
Ambalan Sauce 50cm
Kotak P3K monstera
Kalender
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