
i 

 

STRATEGI PRODUK DAN HARGA TERHADAP PENINGKATAN 

PENJUALAN DITINJAU DARI SYARIAH MARKETING 

(Studi pada Home Industry Citra Mandiri di Kelurahan Ngronggo  

Kota Kediri) 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Disusun oleh : 

 

 

 

OLEH : 

Isrofinda Oktafiana  

NIM. 931325618 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARI’AH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI KEDIRI 

2024 



i 

 

HALAMAN JUDUL 

 

STRATEGI PRODUK DAN HARGA TERHADAP PENINGKATAN 

PENJUALAN DITINJAU DARI SYARIAH MARKETING 

(Studi pada Home Industry Citra Mandiri di Kelurahan Ngronggo  

Kota Kediri) 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada 

Institut Agama Islam Negeri Kediri 

untuk memenuhi salah satu persyaratan 

dalam menyelesaikan program Sarjana 

 

 

 

Oleh 

Isrofinda Oktafiana 

931325618 

 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARI’AH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI KEDIRI 

2024 



ii 

 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

 

STRATEGI PRODUK DAN HARGA TERHADAP PENINGKATAN 

PENJUALAN DITINJAU DARI SYARIAH MARKETING 

(Studi pada Home Industry Citra Mandiri di Kelurahan Ngronggo  

Kota Kediri) 

 

 

 

Disusun Oleh: 

ISROFINDA OKTAFIANA 

931325618 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disetujui Oleh: 

 

 

 

 

 

 

Pembimbing I 

 

 

Dr. Ashfa Fikriyah, M. EI 

NIP. 197504192000032002 

Pembimbing II 

 

 

Choiril Anam, M.EI 

NIP. 198403292023211012 



iii 

 

 

 

STRATEGI PRODUK DAN HARGA TERHADAP PENINGKATAN 

PENJUALAN DITINJAU DARI SYARIAH MARKETING 

(Studi pada Home Industry Citra Mandiri di Kelurahan Ngronggo  

Kota Kediri) 

 

ISROFINDA OKTAFIANA 

931325618 

 

Telah diujikan di depan Sidang Munaqosah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri pada tanggal 8 Januari 2025 

 

Tim Penguji 

1. Penguji Utama 

Dr. Muhamad Wildan Fawa’id, M. EI. 

NIP. 199010202019031006  

(……………………….) 

 
 

 

 

 

 

2. Penguji I 

Dr. Ashfa Fikriyah, M. EI. 

NIP. 197504192000032002 

(……………………….) 

 
  

 

 

3. Penguji II 

Choiril Anam, M. EI. 

NIP. 198403292023211012 

(……………………….) 

 

 

 

 

Kediri, 10 Januari 2025 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisis Islam 
 

 

 

Dr. H. Imam Annas Mushlihin, M. HI.  

NIP. 19750101199031002 

 

HALAMAN PENGESAHAN 



iv 

 

 

Lampiran : 4 (empat) berkas 

Hal  : Bimbingan Skripsi 

 

Kepada, 

Yth. Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Kediri 

Di  

Jl. Sunan Ampel 07 Ngronggo, Kediri 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 Memenuhi permintaan Dekan untuk membimbing penyusunan skripsi 

mahasiswa tersebut di bawah ini: 

Nama  : ISROFINDA OKTAFIANA 

NIM  : 931325618 

Judul  :  

 

  

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami berpendapat bahwa 

skripsinya telah memenuhi syarat sebagai kelengkapan ujian akhir Sarjana Strata 

Satu (S-1). 

 Bersama ini kami lampirkan berkas naskah skripsinya, dengan harapan 

dapat segera diujikan dalam Sidang Munaqosah. 

 Demikian agar maklum dan atas ketersediaan Bapak, kami ucapkan 

terimakasih. 

 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

 

 

STRATEGI PRODUK DAN HARGA TERHADAP 

PENINGKATAN PENJUALAN DITINJAU DARI SYARIAH 

MARKETING (Studi pada Home Industry Citra Mandiri di 

Kelurahan Ngronggo Kota Kediri) 

NOTA DINAS 

Kediri, 17 Desember 2024 



v 

 

Kediri, 10 Januari 2025 

Lampiran : 4 (empat) berkas 

Hal  : Penyerahan Skripsi 

 

 Kepada 

 Yth. Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

 Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 

 Di 

 Jl. Sunan Ampel No. 7 Ngronggo, Kediri 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 Memenuhi permintaan Dekan untuk membimbing penyusunan skripsi 

mahasiswa di bawah ini: 

Nama  : ISROFINDA OKTAFIANA 

NIM  : 931325618 

Judul  : 

 

 

 

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, sesuai dengan beberapa petunjuk 

dan tuntunan yang telah diberikan dalam siding munaqasah yang dilaksanakan pada 

tanggal 8 Januari 2025, kami berpendapat menerima dan menyetujui hasil 

perbaikannya. 

 Demikian agar maklum dan atas kesediaan Rektor kami ucapkan 

terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

 

 

 

STRATEGI PRODUK DAN HARGA TERHADAP 

PENINGKATAN PENJUALAN DITINJAU DARI SYARIAH 

MARKETING (Studi pada Home Industry Citra Mandiri di 

Kelurahan Ngronggo Kota Kediri) 

Pembimbing I 

 

 

Dr. Ashfa Fikriyah, M. EI 

NIP. 197504192000032002 

Pembimbing II 

 

 

Choiril Anam, M.EI 

NIP. 198403292023211012 

NOTA PEMBIMBING 

 



vi 

 

MOTTO 

 

لَشَدِيْد  لئَِنْ شَكَرْتُمْ لَََزيِْدَ نَّكممْ وَلئَِنْ كَفَرْتُمْ اِنَّ عَذَا بِْ   

“Sesungguhnya jika kamu bersyukur, pasti Kami akan menambah (nikmat) 

kepadamu, dan jika kamu mengingkari (nikmat-Ku),  

maka sesungguhnya azab-Ku sangat pedih.” 

~ Q.S. Ibrahim [14]: 7 ~ 
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ISROFINDA OKTAFIANA, Dosen Pembimbing Dr. ASHFA FIKRIYAH, M. EI 

dan CHOIRIL ANAM, M. EI, Strategi Produk dan Harga Terhadap Peningkatan 

Penjualan Ditinjau dari Syariah Marketing (Studi pada Home Industry Citra 

Mandiri di Kelurahan Ngronggo Kota Kediri), Program Studi Ekonomi Syari’ah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2024. 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Peningkatan Penjualan, Syariah  Marketing 

 Bauran pemasaran merupakan salah satu perangkat pemasaran yang 

digunakan pelaku usaha dalam meningkatkan penjualan. Faktor pendukung lain 

unruk meningkatkan penjualan adalah kemampuan penjual, kondisi pasar, serta 

modal usaha. Bagi pelaku bisnis muslim, pelaksanaan bauran pemasaran untuk 

meningkatkan penjualan dijadikan sebagai sarana beribadah kepada Allah Swt. 

Tujuan penelitian ini guna memahami strategi bauran pemasaran yang digunakan 

home industry Citra Mandiri terhadap peningkatan penjualan ditinjau dari syariah 

marketing. 

Penelitian ini bersifat deskriptif dengan menggunakan pendekatan 

kualitatif. Metode pengumpulan data menggunakan teknik observasi, wawancara, 

dokumentasi, dan triangulasi sumber kepada narasumber yang bersangkutan serta 

bukti fisik lainnya. Data pendukung penelitian diperoleh dari berbagai sumber 

seperti data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melalui wawancara 

dan observasi terhadap orang atau hal yang terlibat dalam penelitian ini. Sedangkan 

data sekunder diperoleh melalui buku, jurnal, penelitian terdahulu, dan berbagai 

literatur yang menunjang penelitian. 

Hasil dari penelitian ini adalah home industry Citra Mandiri menggunakan 

bauran pemasaran 4P yaitu product yang memiliki kualitas baik dari segi rasa 

maupun visualnya. Selanjutkan untuk price yang ditetapkan berdasarkan cost-plus 

pricing. Kemudian pada proses place (distribusi) dilakukan secara langsung dan 

tidak langsung. Dari segi promotion dilakukan melalui media digital dan secara 

tradisional. Selain bauran pemasaran, terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi 

tingkat penjualan seperti, kemampuan penjual yang dapat memenuhi permintaan 

kon 

ABSTRAK 

      sumen, penjagaan kualitas produk agar tidak rusak, pandai membidik target 

pasar serta memiliki perputaran modal yang baik. 
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