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ABSTRAK 

SADIK AZANI , Dosen Pembimbing Bapak Dr. Addin Arsyadana, 

M.Pd.I dan Bapak Puspoko Ponco Ratno, M.T, yang berjudul strategi 

corporate branding dalam meningkatkan animo masyarakat di MI baitul 

Hikmah Margourip Ngancar Kediri Sktripsi, Program Studi Manajemen 

Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah IAIN Kediri, 2024. 

Kata kunci: strategi corporate branding , animo masyarakat 

Penelitian ini menjadi menarik karena membahas strategi branding, istilah 

branding dulu hanya sering dipakai dalam dunia bisnis saja, namun pada era ini. 

persaingan dalam dunia bisnis kian meningkat. yang menarik dalam penelitian ini, 

peneliti mengkaji persaingan dalam ranah Pendidikan. Persaingan dalam ranah 

Pendidikan ini setiap sekolah berlomba-lomba menjadi terbaik, baik dari segi 

pemasaran, Pembangunan, akademik dan non akademik bahkan sampai persaingan 

dalam ranah Kerjasama. MI Baitul Hikmah sebagai tujuan utama penelitian ini 

melakukan banyak gebrakan yang membuat animo Masyarakat semakin 

meningkat. Dalam Gerakan yang dilakukan oleh madrasah tersebut, madrasah 

melibatkan Masyarakat Dalam kegiatannya. Oleh karena itu peneliti ingin 

mengetahui : (1.) Bagaimana strategi di balik tingginya animo masyarakat untuk 

menyekolahkan anak di MI Baitul Hikmah Margaurip. (2.) Apa saja Faktor yang 

mempengaruhi animo masyarakat untuk menyekolahkan anaknya di MI Baitul 

Hikmah Margaurip. 

Pada penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian adalah studi kasus. Dengan prosedur mau pulang data menggunakan 

teknik wawancara, observasi dan dokumentasi. Yang meliputi: kegitan reduksi 

data, display data, menarik kesimpulan. 

Hasil analisis menunjukkan (1)  untuk mengetahui strategi di balik tingginya 

animo masyarakat untuk menyekolahkan anak di MI Baitul Hikmah Margaurip. 

Strategi ini didasar i dengan strategi dasar corporate branding , kemudian lanjut 

dengan pemanfaatan media sosial untuk penyebaran informasi dan strategi tersebut 

juga berkaitan dengan hubungan timba balik dengan Masyarakat. (2) untuk 
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mengetahui Faktor yang mempengaruhi animo masyarakat untuk menyekolahkan 

anaknya di MI Baitul Hikmah Margaurip. Faktor-faktor tersebut antara lain faktor 

akademik dan non akademik yang mana sekolah ini sangat unggul dalam ke2nya 

yang membuat animo Masyarakat sangat tertarik dengan MI Baiyul Hikmah. 
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