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―Apakah sama orang-orang yang mengetahui (hak-hak Allah) dengan orang-orang 

yang tidak mengetahui (hak-hak Allah)‖ 

 

 (QS. Az-Zumar: 9) 
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ABSTRAK 

 

LAILATUR ROHMAH, Dosen Pembimbing Ibu Mahfudhotin, M.SI dan Ibu 

Nurlaili Adkhi Rizfa Faiza, M.E. Pengaruh Brand Awareness dan Brand Image 

terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Konsumen Produk Skincare Kahf 

Kota Kediri). Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri Kediri. 

 

Kata Kunci : Brand Awareness, Brand Image, Keputusan Pembelian, Skincare 

 

Brand awareness adalah kemampuan konsumen untuk mengenali atau 

mengingat sebuah merek, sedangkan brand image mencerminkan persepsi positif 

konsumen terhadap sebuah merek. Keputusan pembelian merupakan proses 

dimana konsumen memilih suatu produk atau jasa dari beberapa alternatif yang 

tersedia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand awareness 

dan brand image terhadap keputusan pembelian produk skincare Kahf di Kota 

Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis penelitian 

kausalitas. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara pengisian data 

berupa kuesioner. Populasi dan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah konsumen produk skincare Kahf di Kota Kediri dengan jumlah sampel 110 

responden. Selanjutnya metode analisis data yang digunakan untuk menganalisis 

menggunakan analisis regresi berganda dengan bantuan program IBM SPSS 23. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand awareness (X1) memiliki pengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian (Y) dengan nilai thitung  yaitu 3,717 > ttabel 

1982 sehingga Ha diterima dan H0 ditolak. Lalu untuk pengaruh brand image 

(X2) terhadap keputusan pembelian (Y) menunjukkan adanya pengaruh, hal ini 

berdasarkan nilai nilai thitung  yaitu 5,875 > ttabel 1982 sehingga Ha diterima dan H0 

ditolak. 

Berdasarkan uji koefisien determinasi parsial (R2) nilai R Square sebesar 

0,661 atau 66,1%. Artinya pengaruh brand awareness dan brand image secara 

simultan terhadap keputusan pembelian sebesar 66,1%. Sedangkan sisanya 33,9% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 
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