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ABSTRAK 

 

 AMINA ASMAWI, 2024. Analisis Semiotik Iklan Shopee Spay Later Bareng King 

Nassar. Skripsi. Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Ushuludin dan Dakwah 

IAIN Kediri. Pembimbing (1) Dr. M. Dimyati Huda, M.Ag dan Pembimbing (2) Lukman Hakim, 

S.I Kom, M. Sos. 

Kata Kunci : Analisis Semiotik, Iklan, Shopee Spay Latter  

 Tujuan penelitian ini yaitu menganalisis iklan Shopee PayLater yang dibintangi oleh King 

Nassar menggunakan pendekatan semiotik Roland Barthes. Iklan tersebut menarik perhatian 

karena menggunakan elemen budaya populer dan figur publik yang dikenal luas di Indonesia. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis semiotik Roland Barthes yang terdiri 

dari dua tahap, yaitu denotasi dan konotasi, serta mitos yang terkandung dalam pesan iklan. 

 Hasil penelitian menunjukkan pada level denotasi, iklan ini menampilkan King Nassar 

sebagai ikon yang mengajak masyarakat untuk menggunakan layanan PayLater dari Shopee. Pada 

level konotasi, iklan ini menciptakan asosiasi antara kemudahan berbelanja dan gaya hidup modern 

serta mewah yang diwakili oleh King Nassar. Mitos yang dibangun dalam iklan ini adalah 

kemudahan dan kenyamanan yang diberikan oleh teknologi dalam kehidupan sehari-hari.. 

 Kesimpulannya adalah bahwa iklan Shopee PayLater berhasil memanfaatkan figur publik 

dan elemen budaya populer untuk menciptakan makna yang kuat dan mempengaruhi persepsi 

audiens terhadap layanan yang ditawarkan. Namun, ketidaksesuaian dengan kaidah asas 

periklanan menunjukkan perlunya pengawasan lebih ketat agar iklan terlihat menarik dan 

mendidik. 



KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan 

rahmat, serta hidayahnya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan judul “ANALISIS 

SEMIOTIK IKLAN SHOPEE SPAYLATER BARENG KING NASSAR”. Penulis menyadari 

bahwa skripsi ini jauh dari kata sempurna seperti yang diharapkan. Skripsi ini juga tidak bisa 

selesai tanpa bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis 

menyampaikan terima kasih kepada : 

1. Rektor Intitut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, Dr. Wahidul Anam,M.Ag 

2. Bapak Dimyati Huda dan Bapak Lukman Hakim selaku dosen pembimbing, yang telah 

banyak membantu, mengarahkan, membimbing, dan memberikan dorongan sampai skripsi 

ini terwujud. 

3. Dewan dosen IAIN Kediri yang menemani dan membimbing sampai tahap ini. 

Semoga Allah SWT senantiasa memberikan kesehatan, keberkahan, dan ilmu yang bermanfaat 

bagi kita semua. 

Kediri, 4 Juli 2024 

 

 

 

        Amina Asmawi  

 

 

 



DAFTAR ISI 

 

 

HALAMAN PERSETUJUAN................................................................................. 2 

HALAMAN PENGESAHAN ................................................................................. 3 

NOTA DINAS ......................................................................................................... 4 

MOTTO ................................................................................................................... 5 

HALAMAN PERSEMBAHAN .............................................................................. 6 

ABSTRAK ............................................................................................................... 7 

KATA PENGANTAR ............................................................................................. 8 

DAFTAR ISI ............................................................................................................ 9 

BAB I ..................................................................... Error! Bookmark not defined. 

A. Konteks Penelitian ...................................... Error! Bookmark not defined. 

B. Fokus Penelitian .......................................... Error! Bookmark not defined. 

C. Tujuan Penelitian ........................................ Error! Bookmark not defined. 

D. Manfaat Penelitian ...................................... Error! Bookmark not defined. 

E. Penelitian Terdahulu ................................... Error! Bookmark not defined. 

BAB II .................................................................... Error! Bookmark not defined. 

LANDASAN TEORI ............................................. Error! Bookmark not defined. 

A. Kajian Teori Tentang Iklan ......................... Error! Bookmark not defined. 

1. Pengertian Iklan....................................... Error! Bookmark not defined. 

2. Fungsi Iklan ............................................. Error! Bookmark not defined. 

3. Tujuan Periklanan ................................... Error! Bookmark not defined. 

4. Iklan Shopee Pay Later ........................... Error! Bookmark not defined. 

B. Kajian Tentang Konsep Semiotika Rolland BarthesError! Bookmark not defined. 

1. Pengertian Semiotika............................... Error! Bookmark not defined. 

2. Konsep Semiotika Roland Barthes .......... Error! Bookmark not defined. 

C. Kajian Teori Denotasi ................................. Error! Bookmark not defined. 

D. Kajian Teori Konotasi ................................. Error! Bookmark not defined. 

E. Kajian Teori Mitos ...................................... Error! Bookmark not defined. 

BAB III .................................................................. Error! Bookmark not defined. 

METODE PENELITIAN....................................... Error! Bookmark not defined. 



A. Jenis/pendekatan penelitian ........................ Error! Bookmark not defined. 

B. Instrumen penelitian.................................... Error! Bookmark not defined. 

C. Data dan sumber data .................................. Error! Bookmark not defined. 

D. Metode pengumpulan data .......................... Error! Bookmark not defined. 

1. Observasi ................................................. Error! Bookmark not defined. 

2. Dokumentasi............................................ Error! Bookmark not defined. 

E. Rencana Daftar Isi....................................... Error! Bookmark not defined. 

BAB IV .................................................................. Error! Bookmark not defined. 

A. Sekilas Teori Semiotika Rolland Barthes ... Error! Bookmark not defined. 

B. Dampak Positif  Penggunaan E-Commerce di IndonesiaError! Bookmark not defined. 

C. Dampak Negatif Penggunaan E-Commerce di IndonesiaError! Bookmark not defined. 

D. Dampak sosial dan ekonomi dari penurunan toko fisik terhadap pertumbuhan ekonomi 

lokal dan pekerjaan di sektor ritel. ..................... Error! Bookmark not defined. 

E. Dampak Terhadap Lingkungan ................... Error! Bookmark not defined. 

F. Sekilas tentang E-commerce Shopee .......... Error! Bookmark not defined. 

G. Sejarah dan Perkembangan ......................... Error! Bookmark not defined. 

H. Model Bisnis ............................................... Error! Bookmark not defined. 

I. Keunggulan dan Layanan ........................... Error! Bookmark not defined. 

J. Dampak negatif E-commerce Shopee di IndonesiaError! Bookmark not defined. 

K. Dampak Positif E-commerce Shopee di IndonesiaError! Bookmark not defined. 

L. Persyaratan untuk Menggunakan Shopee PayLater:Error! Bookmark not defined. 

M. Sistem Shopee PayLater: ......................... Error! Bookmark not defined. 

N. Metode Pembayaran Shopee PayLater ....... Error! Bookmark not defined. 

O. Denda dan Biaya Tambahan: ...................... Error! Bookmark not defined. 

P. Keuntungan dan Risiko ............................... Error! Bookmark not defined. 

Q. Cara Mendaftar Shopee PayLater: .............. Error! Bookmark not defined. 

BAB V ................................................................... Error! Bookmark not defined. 

PEMBAHASAN .................................................... Error! Bookmark not defined. 

BAB VI .................................................................. Error! Bookmark not defined. 

PENUTUP.............................................................. Error! Bookmark not defined. 

A. Kesimpulan ................................................. Error! Bookmark not defined. 

B. Saran ........................................................... Error! Bookmark not defined. 

DAFTAR PUSTAKA ............................................ Error! Bookmark not defined. 



 


