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MOTTO 

 

رفُِ وياۚ انَِّه رَبُ ويا وَلََ تُسي جِدٍ وَّكُلُويا وَاشي بَنِيْٓ اٰدَمَ خُذُويا زيِ ينَ تَكُمي عِنيدَ كُلِ  مَسي َ  يُُِب   لََ  ٗ  ي ٰ رفِِيي   اليمُسي
“Wahai anak cucu Adam! Pakailah pakaianmu yang bagus pada setiap 

(memasuki) masjid, makan dan minumlah, tetapi jangan berlebihan. Sungguh, 

Allah tidak menyukai orang yang berlebih-lebihan.” 

QS. Al-A’raf (7): 31 
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ABSTRAK 

 

AIN ADILA ROSYDIANA, 2024, Perilaku Konsumen Dalam Pembelian 

Fashion Ditinjau Dari Konsep Maslahah Konsumsi Islam (Studi Pada Arissa 

Collection Nibra’s House Gajah Belor Kecamatan Pace Kabupaten Nganjuk), 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri Kediri, Dosen 

Pembimbing (1) Dr. H. Ahmad Syakur, Lc., M.EI dan Mundhori, ME. 

 

Kata Kunci : Perilaku Konsumen, Fashion, Maslahah, Konsumsi Islam  

 

Pakaian termasuk ke dalam kebutuhan primer yang harus dipenuhi oleh 

manusia untuk keberlangsungan hidupnya. Pada awalnya pakaian hanya 

digunakan sebagai kebutuhan menutup tubuh, namun seiring waktu fungsi 

pakaian berubah menjadi sebuah identitas. Fashion menjadi salah satu sektor  

penting dalam pengembangan industri ekonomi kreatif. Perkembangan tren 

fashion sejalan dengan kebudayaan manusia yang setiap waktunya selalu 

berkembang mulai dari kreativitas, pemikiran dan ketrampilannya. 

Berkembangnya era modern berdampak terhadap pola perilaku konsumen 

mengingat kebutuhan yang tidak terbatas. Promosi secara gencar telah dilakukan 

oleh Toko Arissa Collection dengan tujuan agar konsumen tertarik dan membeli 

fashion di toko tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis perilaku 

konsumen dalam membeli fashion yang akan ditinjau dari konsep maslahah 

konsumsi Islam.  

Penelitian ini akan dianalisis menggunakan metode kualitatif. 

Pengumpulan data diperoleh dari metode observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Wawancara dilakukan kepada pemilik Toko Arissa Collection Nibra’s House 

Pace, pegawai, dan konsumen pelanggannya dengan menggunakan teknik 

snowball sampling. Analisis data yang digunakan adalah teknik analisis reduksi 

data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.   

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa perilaku konsumen Toko 

Arissa Collection Nibra’s House Pace berdasarkan indikator jenis perilaku 

konsumen, terdapat konsumen yang membeli atas dasar keinginan semata. Hal ini 

ditunjukkan dengan membeli karena promosi, mengikuti tren semata, untuk 

bergaya dan gengsi semata. Hanya dua konsumen yang ketika membeli masih 

mempertimbangkan kebutuhan. Perilaku yang membeli atas dasar keinginan 

tersebut menyimpang dari penerapan prinsip maslahah konsumsi Islam. 

Konsumen yang membeli karena tergiur promo seringkali membeli dalam jumlah 

yang banyak. Padahal di dalam Islam telah dijelaskan untuk berfikir dan 

mempertimbangkan sebelum membeli sesuatu dan jangan mudah tergiur karena 

dapat menjerumuskan ke dalam tindakan yang boros.  
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