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ABSTRAK 

FINA MIFTAKUL JANAH, 2024. Pengaruh Produk Berlabel Halal Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pada Konsumen Sudut Cantik 

Kediri. Skripsi Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Islam. Institut Agama Islam Negeri Kediri. Dosen Pembimbing Mahfudhotin, 

M.Si, Irfan Harmoko, M.M. 

Kata Kunci : Produk Berlabel Halal, Harga, Keputusan Pembelian, Kosmetik 

Wardah. 

Produk berlabel halal adalah produk yang telah mendapatkan sertifikasi 

halal dari lembaga resmi, seperti Majelis Ulama Indonesia (MUI) di Indonesia. 

Label halal adalah penambahan tulisan "halal" pada kemasan suatu produk 

sebagai bukti atau indikasi bahwa produk tersebut telah dinyatakan sebagai 

produk yang halal. Harga m ierupakan uang yang harus dis ierahkan iol ieh kionsum ien 

untuk miendapatkan manfaat dari pr ioduk atau jasa yang m ierieka pilih. Sedangkan 

keputusan pembelian mencerminkan sejauh mana  usaha konsumen dalam 

mempengaruhi proses pembelian. Proses keputusan pembelian melibatkan 

langkah-langkah analisis kebutuhan dan keinginan, pencarian informasi, penilaian 

berbagai opsi pimbelian, pengambilan keputusan, dan perilaku pasca pembelian. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk berlabel halal dan 

harga terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah di Sudut Cantik Kediri. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan jenis 

penelitian kausalitas yang mengungkapkan hubungan sebab akibat. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen di Sudut Cantik Kediri yang 

berjumlah 349 responden. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Produk Berlabel Halal (X1) 

berada dalam kategori cukup, variabel Harga (X2) berada dalam kategori cukup 

dan variabel Keputusan Pembelian (Y) berada dalam kategori cukup. Hubungan 

variabel produk berlabel halal terhadap keputusan pembelian adalah sangat kuat 

ditandai dengan nilai pearson correlation sebsesar 0,831. Sedangkan hasil uji t 

variabel produk berlabel halal terhadap keputusan pembelian menunjukkan bahwa 

t hitung > t tabel yaitu 11,519 > 1,649, artinya terdapat pengaruh antara produk 

berlabel halal terhadap keputusan pembelian. Hubungan variabel harga terhadap 

keputusan pembelian adalah kuat ditandai dengan nilai pearson correlation 

sebsesar 0,792. Sedangkan hasil uji t variabel harga terhadap keputusan pembelian 

menunjukkan bahwa t hitung > t tabel yaitu 7,125 > 1,649, artinya terdapat 

pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian. Hasil uji simultan (uji f) 

menunjukkan bahwa nilai f hitung lebih besar daripada f tabel yaitu 469,51 > 

3,02. Hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh produk berlabel halal dan 

harga terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah pada konsumen Sudut 

Cantik Kediri. Hasil uji determinasi (R
2
) menunjukkan besarnya nilai adjusted R 

square sebesar 0,729 artinya produk berlabel halal dan harga memberikan 

pengaruh sebesar 72,9% terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 27,1% 

dipengaruhi oleh faktor lainnya. 
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