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MOTTO 

 

 

مَا ، وَإِّنْ كَتمََا هِّ كَ لهَُمَا فِّي بيَْعِّ قَا ، فَإِّنْ صَدقََا وَبيََّنَا بوُرِّ يَارِّ مَا لَمْ يتَفََرَّ مَا (متقف عليه) الْبيَ ِّعَانِّ بِّالْخِّ هِّ قتَْ بَرَكَةُ بيَْعِّ وَكَذبََا مُحِّ  

 

“Penjual dan pembeli masih boleh memilih (untuk meneruskan transaksi atau 

membatalkannya) selama mereka belum berpisah. Jika keduanya jujur dan menjelaskan apa 

adanya, maka keduanya diberkahi dalam jual belinya. Jika keduanya menyembunyikan 

(cacat)  dan berdusta, maka akan dihapus berkah pada keduanya.” [HR. Bukhari, no. 1973, 

Muslim, no. 1532] 
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ABSTRAK 

 

KRISNA BAGOES PUTRA ARDIANSYAH, 2023. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Mobil Wuling (Studi Pada PT Putra Perdana Indoniaga Cabang Dealer Wuling 

Perdana Jombang), Skripsi, Prodi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

IAIN Kediri, Pembimbing (1) Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE, MM dan (2) Arif Zunaidi, 

SHI, MEI. 

 

Kata Kunci : Promosi, Keputusan Pembelian, Mobil Wuling 

 

Promosi adalah komunikasi oleh pemasar yang menginformasikan dan mengingatkan 

calon pembeli mengenai sebuah produk untuk mempengaruhi suatu pendapatan atau 

memperoleh suatu respon. Keputusan pembelian merupakan tahap terakhir yang dilakukan 

pelanggan sebagai bentuk dari segala alternatif yang telah dipertimbangakan. Dalam hal ini 

promosi sebagai alternatif untuk keputusan konsumen pada pembelian. Penelitian ini 

bertujuan untuk : (1) mengetahui promosi pada PT. Putra Perdana Indoniaga Cabang Dealer 

Wuling Perdana Jombang, (2) mengetahui keputusan pembelian, (3) menganalisa pengaruh 

promosi terhadap keputusan pembelian pada PT. Putra Perdana Indoniaga Cabang Dealer 

Wuling Perdana Jombang. 

Metode yang digunakan penelitian ini melalui pendekatan penelitian kuantitatif. 

Sampel yang berjumlah 34 dan penelitian menggunakan non probability sampling dengan 

menggunakan teknik purposive sampling sampel dipilih sesuai dengan data yang dibutuhkan 

peneliti dengan kriteria. Sampel dari penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli 

mobil Wuling di PT. Putra Perdana Indoniaga Cabang Dealer Wuling Perdana Jombang. 

Hasil penelitian ini menunjukkan : (1) promosi pada PT. Putra Perdana Indoniaga 

Cabang Dealer Wuling Perdana Jombang ini menunjukkan bahwa promosi memiliki empat 

indikator yaitu memiliki reputasi yang baik dari mulut ke mulut (WOM) memilih sangat 

setuju dengan hasil 78,26%, penawaran promosi menarik yaitu memilih sangat setuju dengan 

hasil 82,05%, iklan di berbagai media memilih sangat setuju dengan hasil 80,29%, 

mengutamakan kebutuhan memilih sangat setuju dengan hasil 81,46%. (2) keputusan pada 

PT. Putra Perdana Indoniaga Cabang Dealer Wuling Perdana Jombang menunjukkan bahwa 

keputusan pembelian memiliki empat indikator yaitu kemantapan pada sebuah produk 

memilih sangat setuju dengan hasil 81,76%, kebiasaan dalam membeli produk yaitu memilih 

sangat setuju dengan hasil 86,47%,  memberikan rekomendasi kepada orang lain memilih 

sangat setuju dengan hasil 86,47%, keputusan pembelian ulang memilih sangat setuju dengan 

hasil 81,17%. (3) hasil uji korelasi menunjukkan bahwa hasil uji t pada variabel promosi (X) 

dengan t dihitung senilai (4,338), artinya T hitung > dari T tabel (2,0369). Sig yang diberikan 

senilai 0,000 maka nilai sig = 0,000 > 0,05. Hipotesis dalam penelitian yang dilakukan bahwa 

Ha diterima dan Ho ditolak. 
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