
 
 

STRATEGI INOVASI PRODUK DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN 

(Studi Pada UMKM Ecoprint Top Cemerlang Kelurahan Bandar Lor 

Kecamatan Mojoroto Kota Kediri) 

 

 

SKRIPSI 

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan guna memperoleh  

gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

 

Oleh: 

INDAH RINAWATI 

NIM. 20401019 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2025 



 

i 

STRATEGI INOVASI PRODUK DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN 

(Studi Pada UMKM Ecoprint Top Cemerlang Kelurahan Bandar Lor 

Kecamatan Mojoroto Kota Kediri) 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 

untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam 

menyelesaikan program Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

 

 

 

Oleh: 

INDAH RINAWATI 

NIM. 20401019 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2025 











 

 
 

 

vi 

HALAMAN MOTTO 

============================================================= 

نْسَانِ اِلََّّ مَا سَعٰى   ٣٩وَاَنْ لَّيْسَ لِلِْْ  

“Dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang 

telah diusahakannya.” 

Q.S An Najm:39 

============================================================= 

 

1  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 





 

 
 

 

viii 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Alhamdulillahi Robbil ‘Alamin, segala puji syukur bagi Allah SWT atas 

limpahan rahmat, taufiq, hidayah, dan inayah-Nya yang telah memungkinkan 

peneliti menyelesaikan skripsi ini. Skripsi ini peneliti persembahkan kepada: 

1. Kedua orang tua saya, Bapak Slamet Ridwan dan Ibu Kartianik, yang tidak 

pernah lelah mendoakan dan memberikan semangat kepada saya untuk 

menyelesaikan skripsi ini. 

2. Saudara dan saudari saya, yaitu Dewi Wulansari, Oktavia Rahayu Ning Tyas, 

Yuliea Rahma Putri, dan Surya Saputra, yang selalu memberikan inspirasi, 

motivasi, dan dukungan agar saya dapat menjadi pribadi yang kuat. 

3. Dosen pembimbing saya, Bapak Rofik Efendi, S. Kom., MM, dan Ibu Dr. Binti 

Mutafarida, SE., MEI, yang senantiasa membimbing saya dengan penuh 

kesabaran, memberikan dorongan, serta membagikan ilmu yang bermanfaat, 

sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

4. Mahasiswa IAIN Kediri Prodi Ekonomi Syariah angkatan 2020, khususnya 

Yasmin, Nana, Amrina dan Sendy yang selalu membantu dan menemani selama 

proses perkuliahan. Terima kasih telah menjadi penyemangat dalam 

menyelesaikan skripsi ini. 

5. Pihak UMKM Ecoprint Top Cemerlang, yang telah bersedia membantu dan 

memberikan dukungan dalam penyelesaian skripsi ini. 

 

 



 

 
 

 

ix 

ABSTRAK 

Rinawati, Indah. Dosen Pembimbing I Rofik Efendi, S.Kom., MM dan Dosen  

Pembimbing II Dr. Binti Mutafarida, SE, MEI. Strategi Inovasi Produk Dalam 

Meningkatkan Penjualan (Studi Pada UMKM Ecoprint Top Cemerlang Kelurahan 

Bandar Lor Kecamatan Mojoroto Kota Kediri). Skripsi, Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri, 2025. 

 

Kata Kunci: Strategi, Inovasi Produk, Penjualan, UMKM. 

 

Setiap perusahaan berupaya untuk meningkatkan potensi penjualan 

produknya guna menjaga keberlanjutan bisnis dan mencapai pertumbuhan yang 

berkesinambungan. Untuk mencapai tujuan tersebut, diperlukan strategi yang 

efektif dalam menghadapi dinamika pasar. Salah satu strategi yang dapat diterapkan 

adalah inovasi produk, yang mencakup pengembangan produk baru serta 

penyempurnaan produk yang sudah ada, sehingga dapat memenuhi kebutuhan dan 

preferensi konsumen yang terus berubah. UMKM Ecoprint Top Cemerlang menjadi 

salah satu usaha yang mengimplementasikan strategi inovasi produk ini. Strategi 

tersebut diharapkan mampu meningkatkan daya saing produk, memperluas 

jangkauan pasar, dan mendorong peningkatan penjualan. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis peran strategi inovasi produk dalam mendukung peningkatan 

penjualan pada UMKM Ecoprint Top Cemerlang. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan jenis 

penelitian lapangan (field research), di mana data dikumpulkan secara langsung 

dari informan yang terdiri dari pemilik, karyawan, dan pelanggan UMKM Ecoprint 

Top Cemerlang. Pengumpulan data dilakukan melalui beberapa teknik, yaitu 

wawancara, observasi, dan dokumentasi. Analisis data dilakukan dengan reduksi, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan strategi inovasi produk oleh 

UMKM Ecoprint Top Cemerlang berhasil meningkatkan penjualan secara 

signifikan dari tahun 2020 hingga 2023. Inovasi yang dilakukan mencakup 

peningkatan kualitas produk melalui pemilihan bahan baku yang lebih baik, 

penambahan varian produk siap pakai, serta pengembangan gaya dan desain 

produk, termasuk perubahan pada bentuk, desain, dan ukuran. Strategi ini terbukti 

efektif, dengan penjualan meningkat dari Rp. 34.500.000 pada tahun 2020 menjadi 

Rp. 77.950.000 pada tahun 2023. Meskipun terdapat penurunan pada penjualan 

produk kain akibat perubahan preferensi konsumen, keberlanjutan dalam inovasi 

produk memungkinkan UMKM Ecoprint Top Cemerlang untuk terus mencapai 

pertumbuhan penjualan yang positif. 
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