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B Kaf K Ka
Lam L El

J
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R Nun N En
Wau w We

B/

A Ha H Ha

. Hamzah ‘ Apostrof

Ya Y Ye
¢
B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal tunggal atau
monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat,

transliterasinya sebagai berikut:

Huruf Nama Huruf Nama
Arab Latin
- Fathah A A
. Kasrah I I
o Dammah U U

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut:



Huruf Nama Huruf Nama
Arab Latin
- LS Fathahdan ya Ai adanu
j ; Fathah dan wau Au adanu
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Huruf Nama Huruf Nama
Arab Latin
.-...1 | Fathah dan alif atau A a dan garis di atas
ya
" Kasrah dan ya I i dan garis di atas
f § Dammah dan wau U u dan garis di atas

D. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:

1. Ta’ marbutahhidup
Ta’ marbutahhidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan dammah,
transliterasinya adalah “t”.

2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang menggunakan
kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ marbutah itu

ditransliterasikan dengan “h”.



E. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah
tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf
yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

F. Kata Sandang

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu

d), namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:
1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai

Gf.l”

dengan bunyinya, yaitu huruf “I” diganti dengan huruf yang langsung mengikuti
kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan dengan
sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. Baik
diikuti oleh huruf syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang ditulis terpisah
dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang.
G. Hamzah
Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku bagi
hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang terletak di
awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif.
H. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. Hanya

kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan

Xi



dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, maka penulisan kata
tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.
Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa
yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk menuliskan
huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh
kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri

tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.

. Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan llmu Tajwid. Karena

itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid.
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ABSTRAK

Arpanda Wahyudi 2040301, Strategi Pemasaran Digital Dalam Meningkatkan Penjualan
(Studi Kasus Di Pt. Doyan Mitra Sejahtera Surabaya) Program Studi Manajemen Bisnis
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri. Dosen Pembimbing | Dr. H.
Imam Annas Muslihin, M.H.I, Dosen Pembimbing Il Irfan Harmoko, M.M

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Pemasaran Digital, Peningkatan Penjualan.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi pemasaran digital
dalam upaya meningkatkan penjualan di PT. Doyan Mitra Sejahtera Surabaya. Di era
digital saat ini, perkembangan teknologi informasi telah mengubah pola bisnis, termasuk
dalam pemasaran. Penggunaan digital menjadi salah satu metode yang efektif untuk
menjangkau pasar yang lebih luas dengan biaya yang relatif efisien. PT. Doyan Mitra
Sejahtera memanfaatkan platform digital seperti Google Ads, Facebook Ads, Instagram,
dan TikTok untuk mempromosikan produk serta meningkatkan interaksi dengan
konsumen.

Metode yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data
berupa wawancara, observasi, dan dokumentasi. Data primer diperoleh dari CEO,
spesialis digital marketing, dan konsumen, sedangkan data sekunder berupa laporan
omzet, strategi pemasaran, serta dokumen pendukung lainnya. Peneliti menganalisis data
secara sistematis melalui proses reduksi, penyajian, dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran digital yang diterapkan
telah meningkatkan penjualan secara signifikan. Pemanfaatan platform digital membantu
perusahaan dalam memperluas jangkauan pasar, meningkatkan efektivitas promosi, serta
menciptakan hubungan yang lebih dekat dengan konsumen. Selain itu, inovasi dalam
konten pemasaran dan kemampuan beradaptasi terhadap tren pasar juga menjadi faktor
pendukung keberhasilan. Penelitian ini memberikan kontribusi teoretis dengan
memperkaya literatur tentang strategi pemasaran digital, khususnya dalam konteks bisnis
makanan cepat saji. Secara praktis, penelitian ini dapat menjadi acuan bagi perusahaan
lain dalam mengembangkan strategi pemasaran digital untuk mencapai tujuan penjualan.
Peneliti juga merekomendasikan perusahaan untuk terus mengembangkan inovasi dalam
strategi pemasaran digital agar dapat bersaing di pasar yang semakin kompetitif.
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