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ABSTRAK 

 

SUCIATI DARMANINGSIH, 2019. Dosen Pembimbing Drs. H Abdul Wahab 

Ahmad Khalil, LC M.A dan Ali Samsuri M.EI, Strategi Pemasaran Dalam 

Menghadapi Persaingan Usaha Home Industry Keripik Tempe Ditinjau Dari 

Syariah Marketing (Studi Kasus Di Desa Tanjung Tani Kecamatan Prambon 

Kabupaten Nganjuk), Ekonomi Syariah, 2019. 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Persaingan, Syariah Marketing. 

 

Strategi pemasaran merupakan hal yang sangat penting bagi pengusaha 

untuk mencapai keberhasilan dalam memasarkan produknya serta mendapat 

keuntungan yang diharapkannya. Begitu pula dengan pengusaha home industry 

keripik tempe di desa Tanjungtani. Karena banyaknya home industry keripik 

tempe di desa tersebut, menimbulkan persaingan yang sangat ketat antar home 

industry keripik tempe, oleh karena itu peran strategi pemasaran cukup penting 

untuk mempertahankan usaha tersebut dalam mencapai keberhasilan. Maka dari 

itu, dalam menentukan strategi pemasaran dalam mengahadapi persaingan pada 

home industry keripik tempe di desa Tanjungtani apakah sudah sesuai dengan 

karekteristik syariah marketing. 

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif. Sumber data diperoleh dari 

pengusaha home industry keripik tempe di desa Tanjungtani kecamatan Prambon 

kabupaten Nganjuk. Metode pengumpulan data menggunakan metode wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Analisis dilakukan dengan cara reduksi data, paparan 

data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian, (1) Strategi pemasaran home industry keripik tempe di 

desa Tanjungtani yaitu: a) produk, mengutamakan bahan baku yang berkualitas 

bagus, b) harga, dalam menetapkan harga yaitu menghitung modal, harga bahan 

baku, dan biaya produksi, c) distribusi: dalam distribusi menggunakan distribusi 

langsung dan tidak langsung, d) promosi: menggunakan media sosial, dari mulut 

ke mulut, mengikuti bazar, dan memasang banner di depan rumah.(2) Strategi 

pemasaran home industry keripik tempe di desa Tanjungtani ditinjau dari syariah 

marketing yaitu: a) Teitis/Rabbaniyah: kualitas produk sebagian sudah sesuai 

dengan syariah marketing, namun ada juga yang belum sesuai dengan mengoplos 

minyak goreng menggunakan kemasan dengan minyak goreng curah, b) Etis: Dari 

segi menetapkan harga sebagian sudah sesuai dengan harga pasar, namun ada juga 

yang menetapkan harga di bawah harga pasar. Dalam ditribusi belum sepenuhnya 

sesuai, ada yang tidak tepat waktu dalam mengirim pesanan, padahal sebelumnya 

sudah ada perjanjian. (c) Realistis/Al-Waqi’iyah sudah sesuai dengan syariah 

marketing terwujud dari pengusaha home industry keripik tempe tidak mengada-

ngada dalam mempromosikan produknya dan sesuai kenyataan. d) Humanitis/Al-

Insaniyah: sebagian sudah sesuai dengan terwujud dariproses produksi yang tidak 

mengganggu masyarakat sekitar, tidak menimbulkan kerugian pesaing lain, 

namun ada yang belum sesuai dengan membanting harga menimbulkan kerugian 

pesaing lain. 
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