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MOTTO 

 

   ثمَُّ جَعَلْنٰكَ عَلٰى شَريِْ عَةٍ مِّنَ الََْمْرِ فاَتَّبِعْهَا وَلََ تَ تَّبِعْ اَهْوَاۤءَ الَّذِيْنَ لََ يَ عْلَمُوْنَ 

“Kemudian Kami jadikan engkau (Nabi Muhammad) mengikuti syariat 

(peraturan) dari agama itu, maka ikutilah (syariat itu) dan janganlah engkau ikuti 

keinginan (hawa nafsu) orang-orang yang tidak mengetahui.” 

(QS. Al-Jas|iyah: 18) 
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ABSTRAK 

Cut Ayu Aryati. Dosen Pembimbing: Faridatul Fitriyah, M.Sy. dan Afifah 

Mayaningsih, S.Pd., M.H. Tinjauan Sadd Al-Z|ari’ah Terhadap Konten Eksklusif 

Instagram (Exclusive Instagram). Skripsi. Program Studi Hukum Ekonomi 

Syariah. Fakultas Syariah. IAIN Kediri. 2025. 

 

Kata Kunci: Sadd Al-Z|ari’ah; Eksklusif Instagram; Konten. 

 

Konten eksklusif Instagram adalah konten yang hanya dapat diakses oleh 

pengikut yang telah berlangganan. Kehadiran konten eksklusif Instagram ini 

bertujuan untuk mendukung kreator dalam menghasilkan pendapatan yang lebih 

stabil setiap bulan melalui penyajian konten kreatif dan inovatif yang lebih 

bersifat pribadi. Adapun kaitannya dengan sadd al-z|ari’ah dalam konten eksklusif 

Instagram apabila konten yang disajikan mulai mengarah pada hal-hal negatif, 

seperti persoalan atau aib pribadi, perseteruan dan isu yang dapat menimbulkan 

fitnah, berpotensi menimbulkan kerusakan (mafsadah) bagi penggunanya. Oleh 

karena itu, penelitian ini fokus pada konten eksklusif Instagram dan tinjauan sadd 
al-z|ari’ah terhadap konten eksklusif Instagram (Exclusive Instagram). 

Penelitian ini merupakan penelitian hukum empiris yang mengaplikasikan 

pendekatan ekonomi terhadap hukum. Untuk menjawab rumusan masalah dalam 

penelitian ini, sumber data yang digunakan terdiri dari sumber data primer dan 

sekunder. Sumber data tersebut dikumpulkan melalui teknik observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Adapun analisis data dalam penelitian ini bersifat 

deskriptif yang bertujuan untuk memberikan penjelasan secara mendalam. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pertama, konten eksklusif 

Instagram mengalami pergeseran dari tujuan awal yang lebih berfokus pada 

pendapatan untuk kreator dengan konten yang lebih produktif dan kreatif, menuju 

eksploitasi sensasional yang lebih mengutamakan keuntungan finansial. Meskipun 

masih ada konten yang positif dan bermanfaat walaupun sederhana, namun konten 

negatif lebih mendominasi. Kedua, konten eksklusif Instagram jika ditinjau dari 

sadd al-z|ari’ah pada prinsipnya diperbolehkan karena sebagai media untuk 

berbagi informasi dan pengalaman yang menginspirasi, terutama jika konten 

tersebut mengandung nilai-nilai positif. Namun, konten eksklusif Instagram 

menjadi dilarang karena didominasi oleh konten yang cenderung negatif. Hal ini 

sejalan dengan Fatwa Majelis Ulama Indonesia (MUI) No. 24 Tahun 2017 tentang 

Hukum dan Pedoman Bermuamalah melalui Media Sosial, menyatakan bahwa 

konten yang mengandung ghibah, fitnah, namimah, aib dan ujaran kebencian 

hukumnya haram. Konten semacam ini dapat menimbulkan fitnah, permusuhan, 

kedengkian, serta perasaan buruk lainnya di kalangan pengguna. Meskipun 

beberapa konten terlihat positif dengan menggambarkan aktivitas sehari-hari, akan 

tetapi tidak semua konten tersebut benar-benar membawa dampak positif, karena 

bisa saja mencerminkan sifat kesombongan, perilaku konsumtif, pamer atau 

bahkan membuka aurat. Oleh karena itu, konten eksklusif Instagram yang 

mengandung konten negatif tersebut hukumnya adalah haram, dan untuk 

mencegah tersebarnya kebatilan, maka konten-konten negatif perlu dihentikan. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

A. Huruf Transliterasi 

Huruf Arab Nama Huruf Latin 

 Alif Tidak dilambangkan ا

 Ba B ب

 Ta T ت

 |S|a S ث

 Jim J ج

 H{a H} ح

 Kha Kh خ

 Dal D د

 |Z|al Z ذ

 Ra R ر

 Za Z ز

 Sin S س

 Syin Sy ش

 {S}ad S ص

 {D}ad D ض

 {T}a T ط

 {Z}a Z ظ

 _‘ Ain‘ ع

 Gain G غ

 Fa F ف
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Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa 

diberi tanda apapun. Jika terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis 

dengan tanda (‘). 

B. Vokal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin 

  َ  Fath}ah A 

  َ  Kasrah I 

  َ  D}ammah U 

 

 

 

 

 

 

 

 Qof Q ق

 Kaf K ك

 Lam L ل

 Mim M م

 Nun N ن

 Wau W و

 Ha H ه

 ’_ Hamzah ء

 Ya Y ي
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C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat atau 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, seperti contoh berikut ini: 

 ma>ta : مَاتَ 

 qi>la : قِيْلَ 

 yamu>tu : يَمُوْتُ 

D. Ta Marbu>t}ah 

Ta marbu>t}ah yang hidup atau mendapat harakat fath}ah, kasrah dan 

d}ammah transliterasinya adalah [t]. Sedangkan ta marbu>t}ah yang mati atau 

mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah [h]. Contoh: 

 ni’mat Allah : نعِْمَةُاللَّه

 Al-h}ikmah : الحِكْمَةُ 

E. Syaddah (tasydi>d) 

Syaddah (tasydi>d) dalam transliterasi dilambangkan dengan 

perulanggan huruf (konsonan ganda). Contoh: 

 <Rabbana : ربَ َّنَا

 aduwwun‘ : عَدُو  

F. Kata Sandang 

Dalam pedoman transliterasi, kata sandang ditransliterasi seperti 

biasa (al-), baik ketika diikuti oleh huruf syamsiah maupun huruf qamariah. 

Kata sandang tidak mengikuti bunyi huruf langsung yang mengikutinya. 
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Kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikutinya dan dihubungkan 

dengan garis mendatar (-). Contohnya: 

 Al-syamsu (bukan asy-syamsu) : الشَّمْس  

ل ة   لْز   Al-zalzalah (bukan az-zalzalah) : الزَّ

G. Huruf Kapital 

Penggunaan huruf capital disesuaikan dengan EYD. Bila nama 

didahului nama sandang (al-), maka yang ditulis dengan huruf capital tetap 

huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Jika 

terletak pada awal kalimat, maka huruf A dari kata sandang tersebut 

menggunakan huruf capital (Al-). Contoh: Nas}i>r al-Di>n al-T}u>si>, Abu> Nas}r 

al-Fara>bi>. 

H. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (KBBI) seperti kata ijtihad, ijmak, al-Qur’an dan hadits, tidak 

mengikuti pedoman transliterasi dan ditulis sebagaimana kamus tersebut.
1
 

  

                                                           
1
 Muhammad Fikri Alan et al., Buku Pedoman Penulisan Karya Tulis Ilmiah (Kediri: Fakultas 

Syariah IAIN Kediri, 2024), 40–46. 
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karunia-Nya, yang telah menganugerahkan kesehatan jasmani dan rohani, serta 

memberikan kekuatan lahir dan batin, sehingga skripsi dengan judul “Tinjauan 
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