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ABSTRAK 

 

ROKAYAH, SITI, 2020. Pengaruh Produk Terhadap Keputusan Pengunjung 

Memilih Kolam Renang “(Studi Pada The Legend Waterpark Kertosono), Skripsi, 

Program Studi Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN 

Kediri. Pembimbing (1) Sri Anugrah Natalina, SE,, MM dan (2) Faridatul 

Fitriyah, M.Sy 

Kata Kunci: Produk dan Keputusan Pembelian 

Produk merupakan tanggapan responden tentang keseluruhan konsep objek atau 

proses yang memberikan sejumlah nilai kepada konsumen. Salah satu faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian adalah produk. Dengan adanya produk dapat 

menjadi pertimbangan pengunjung dalam pengambilan keputusan pembelian. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui produk di Kolam Renang The Legend 

Waterpark Kertosono dan untuk mengetahui keputusan pembelian di Kolam 

Renang The Legend Waterpark Kertosono, serta untuk mengetahui pengaruh 

produk terhadap keputusan pembelian di Kolam Renang The Legend Waterpark 

Kertosono. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif dengan 

jumlah sampel 349 pengunjung. Berdasarkan hasil penelitian dapat diketahui 

bahwa variabel X (Produk) dan Y (Keputusan Pembelian) berdistribusi normal, 

dilihat dari hasil uji deskriptif yaitu variabel produk (X) menunjukan mean 28,62, 

median 29,00. Pada variabel keputusan pembelian (Y) nilai mean 42,06, median 

42,00. Nilai kurtosis variabel produk adalah 0,558 dan nilai kurtosis pada variabel 

keputusan pembelian 0,453 jadi berdistribusi normal. Dari hasil uji simultan dapat 

diketahui nilai sig 0,000 yang berarti sig 0,000 < 0,005 yang menyatakan bahwa 

secara bersama-sama variabel produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

secara signifikan. Sedangkan dari analisis menggunakan regresi linear sederhana 

menghasilkan model persamaan Y = 21.010 + 736X dan berdasarkan koefisien 

determinasi menunjukan nilai r square sebesar 0,421 atau sebesar 42,1% dan 

sisanya sebesar 57,0% dipengaruhi oleh faktor lain yaitu price, lokasi, promosi. 

Sehingga kesimpulan dalam penelitian ini yaitu Ha diterima yang artinya terdapat 

pengaruh produk terhadap keputusan pengunjung memilih kolam renang di The 

Legend Waterpark Kertosono.  
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