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HALAMAN MOTTO 

 

مَعَ   ﴿فإَِنَّ  ﴿٥الْعُسْرِ يُسْراً  الْعُسْرِ يُسْراً  ﴿٦﴾إِنَّ مَعَ  فاَنصَبْ   ﴾٧﴾فإَِذَا فَ رَغْتَ 

 

Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan (5) 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan(6) Maka apabila 

kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-

sungguh (urusan) yang lain (7) 

 

 

(Q.S AL-INSYIROH 94-30)1 

  

 
1 Al-Qur’an Al-Karim Dan Terjemah Bahasa Indonesia 
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ABSTRAK 

 

Mochamad Yusuf, Dosen Pembimbing Dr. Andriani, MM dan Siska Yulia Weny, 

M.Ak: Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Lokal 

Merk Ventela (Studi Pada Toko Sepatu Sidoarjo Shoes Store Kec. Sidoarjo 

Kab. Sidoarjo) 

Kata Kunci: Harga, Keputusan Pembelian 

Dalam era persaingan yang semakin ketat di industri fashion, khususnya 

sepatu, faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian menjadi sangat 

penting. Harga sebagai salah satu elemen bauran pemasaran yang memiliki 

peranan krusial dalam menarik minat konsumen dan mempengaruhi persepsi 

mereka terhadap nilai produk. Ventela adalah merek sepatu lokal yang 

dihadirkan di Indonesia dengan tujuan untuk memberikan alternatif sepatu 

berkualitas tinggi yang terjangkau bagi konsumen. 

Harga merupakan jumlah uang yang harus dibayarkan untuk suatu 

produk atau jasa. Harga bersifat dinamis, yang berarti dapat berubah dengan 

cepat. Keputusan pembelian adalah tahap di mana konsumen memutuskan untuk 

melakukan transaksi. Harga menjadi faktor utama yang mempengaruhi 

keputusan pembelian. Jika harga yang ditawarkan rendah, jumlah barang yang 

terjual cenderung meningkat, sedangkan jika harga tinggi, barang yang terjual 

biasanya lebih sedikit.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasinya adalah 

seluruh pembeli sepatu merek ventela di Sidoarjo Shoes Store dengan sampel 

sebanyak 349 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Harga sepatu 

ventela di Sidoarjo Shoes termasuk dalam kategori murah, (2) Keputusan 

pembelian sepatu merek ventela di Sidoarjo Shoes tergolong baik, dan (3) Nilai 

R square sebesar 0,421, yang berarti pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian adalah 42,1%, sedangkan sisanya sebesar 57,9% dipengaruhi oleh 

faktor lain seperti produk, lokasi, dan promosi.  
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