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MOTTO 

 

ۚ   إِنَ  اللََّ   ۚ   وَاتَ قُوا اللََّ   نْظُرْ نَ فْسٌ مَا قَدَمَتْ لِغَدٍ  يََ أَي ُّهَا الَذِينَ آمَنُوا اتَ قُوا الَلَّ وَلْت َ

 خَبِيٌ  بِاَ تَ عْمَلُونَ 

 

Hai orang-orang yang beriman, bertakwallah kepada Allah dan hendaklah 

setiap diri memperhatikan apa yang telah diperbuatnya untuk hari esok 

(akhirat); dan bertakwalah kepada Allah, sesungguhnya Allah Maha 

Mengetahui apa yang kamu kerjakan. (Q.S. Al-Hasyr : 18) 
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ABSTRAK 

 

NUR LAILATUL FITRIYAH, Dosen Pembimbing I Dr. Andriani, SE., M.M dan 

Dosen Pembimbing II Dr. Zayad Abd. Rahman, M.H.I., : Strategi Pemasaran 

Dalam Meningkatkan Volume Penjualan di UD. Wardana Kota Mojokerto 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Volume Penjualan. 

Strategi merupakan kunci utama keberhasilan perusahaan atau organisasi. 

Strategi adalah jawaban atas bagaimana untuk mencapai visi dan misi usaha. 

Strategi pemasaran pada dasarnya adalah rencana yang menyeluruh, terpadu dan 

menyatu di bidang pemasaran, yang memberikan panduan tentang kegiatan yang 

akan dijalankan untuk dapat tercapainya tujuan pemasaran suatu perusahaan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran di UD. Wardana 

Kota Mojokerto secara keseluruhan dan  strategi pemasaran dalam meningkatkan 

volume penjualan di UD. Wardana Kota Mojokerto. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif. Metode kualitatif 

yaitu penelitian yang digunakan untuk menyelidiki, menemukan, 

menggambarkan,  serta menjelaskan kualitas dari pengaruh sosial yang tidak dapat 

digambarkan oleh pendekatan kuantitatif. Tujuan untuk memahami fenomena 

dalam konteks sosial secara alamiah dengan mengedepankan proses interaksi 

komunikasi yang mendalam antara peneliti dengan fenomena yang diteliti. 

Pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

 

Hasil penelitian menunjukan bahwa strategi menyeluruh UD. Wardana 

Kota Mojokerto dalam menjalankan visi misinya adalah strategi meningkatkan 

mutu kualitas produk, strategi meningkatkan pelayanan pada konsumen, dan 

strategi mempertahankan eksistensi perusahaan. Sedangkan strategi UD. Wardana 

Kota Mojokerto dalam meningkatkan volume penjualan adalah dengan 

menerapakan strategi pemasaran yang meliputi segmentation, targeting, dan 

positioning. Menerapkan strategi 4P yaitu produk (price), harga (price), saluran 

distribusi (place), dan promosi (promotion). Selain itu, UD. Wardana juga 

menerapkan strategi pemasaran secara syariah atau islami. Serangkaian strategi 

pemasaran tersebut terbukti mampu meningkatkan volume penjulan di UD. 

Wardana Kota Mojokerto di tahun 2016-2018. Beserta peningkatan volume 

penjualan ekspor di tahun 2016-2018.  
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