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ABSTRAK 

VINTIKA, ISMA HANA. Dosen Pembimbing Sayekti Indah K, SE, M. Akun dan 

Arif Zunaidi, M.EI. Pengaruh Shopping Lifestyle Dan Hedonic Shopping 

Motivation Terhadap Pembelian Impulsif Pada Pengguna Shopee (pengguna 

Shopee mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 

2020). Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri. 2024 

Kata Kunci : Shopping lifestyle, hedonic shopping motivation, pembelian impulsif, 

Shopee. 

Shopping lifestyle merupakan gaya hidup berbelanja yang mencerminkan 

pola konsumsi seseorang untuk mengalokasikan finansial dan waktu yang mereka 

miliki. Hedonic shopping motivation merupakan motivasi berbelanja seseorang 

yang berorientasi pada kesenangan tanpa memikirkan manfaat dari barang yang 

dibeli. Pembelian impulsif merupakan pembelian yang dilakukan tanpa 

perencanaan sebelumnya dan didorong oleh rangsangan stimulus dan emosional. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh shopping lifestyle dan 

hedonic shopping motivation terhadap pembelian impulsif pada pengguna Shopee 

di kalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 

2020 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif 

dengan pendekatan deskriptif. Data yang disebarkan melalui kuesioner yang 

disebarkan kepada 197 responden yaitu mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 

2020. Dalam penelitian ini, pengambilan sampel mengggunakan metode non 

probability sampling dengan teknik purporsive sampling.  

Hasil analisis menunjukkan bahwa shopping lifestyle dan hedonic shopping 

motivation memiliki pengaruh yang positif terhadap pembelian impulsif, diperoleh 

persamaan regresi berganda Y= 9,835 + 0,347X1 + 0,405X2 + e. Berdasarkan hasil 

uji f, diperoleh nilai sig. 0,000 < 0,05 yang berarti shopping lifestyle dan hedonic 

shopping motivation secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap 

pembelian impulsif dan memberikan kontribusi sebesar 61,5% terhadap pembelian 

impulsif, sementara 38,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 
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