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“Sesungguhnya Allah menyuruh (kamu) berlaku adil dan berbuat kebajikan, memberi
kepada kaum kerabat, dan Allah melarang dari perbuatan keji, kemungkaran dan
permusuhan. Dia memberi pengajaran kepadamu agar kamu dapat mengambil
pelajaran”. (QS Al-Nahl 16: 90)
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ABSTRAK

DYAH MAULANA INDARTI, Dosen Pembimbing Drs. KHAMIM, M.Ag dan
MUHAMMAD MUHAIMIN, M.Ag: Strategi Pemasaran Perusahaan Krupuk UD
Larasati Ngadiluwih Kediri dalam Tinjauan Etika Bisnis Islam, Ekonomi Islam,
Syariah, 2010.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Tinjauan Etika Bisnis Jslam.

Di masa sekarang ini marketing modern berkembang sesuai dengan
perkembangan zaman. Semakin sulitnya menjual sebuah produk dan jasa disebabkan
semakin tingginya persaingan, atau banyaknya pesaing yang berkecimpung dalam
bidang usaha yang sama mendorong para praktisi dan akademisi yang berkecimpung
dalam dunia marketing, baik secara langsung ataupun tidak langsung melakukan
cara~cara yang diharapkan akan dapat mendukung konsep marketing. Selain itu,
penjualan merupakan tujuan utama bagi perusahaan UD Larasati agar usaha dapat
tercapai dan berhasil. Penelitian ini bermaksud untuk mengetahui bahwa dalam
meningkatkan penjualan dan mengembangkan produk-produk mempunyai peran
yang sangat penting terutama bagi perusahaan krupuk UD Larasati yang tepatnya di
Dusun Selomanen Desa Purwokerto RT 03 RW 10 Kecamatan Ngadiluwih
Kabupaten Kediri.

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian in1 adalah pendekatan kualitatif,
maka kehadiran peneliti di lapangan sangat diperlukan. Sumber data utama penelitian
kualitatif adalah kata-kata dan tindakan, selebihnya data tambahan seperti dokumen.
Metode pengumpulan data menggunakan metode wawancara, pengamatan, dan
dokumentasi. Analisis data dilakukan dengan tiga cara yaitu: penyederhanaan data,
pengujian data, dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menyebutkan bahwa dengan mengetahui keadaan dan situasi
pasar dari produknya, serta posisi perusahaan dalam memasarkan produknya di pasar,
maka dapat ditentukan tujuan dan sasaran yang diharapkan dapat tercapai dengan
tingkat keuntungan tertentu. Dan perusahaan dalam hal ini menggunakan marketing
mix, diantaranya yaitu: produk yang dihasilkan perusahaan (products), distribusi
produk (place), strategi harga penjualan produk (price), strategi pemasaran produk
(promotion). Maka dalam tahap ini perusahaan krupuk UD Larasati Kediri mengenai
strategi pemasaran penulis menggunakan etika bisnis Islam antara lain: tauhid, adil,
nubuwah, khilafah serta ma’ad dalam analisis deskriptif dan komparatif. Selain itu,
juga mengedepankan ta’awun atau saling menghormati, rendah hati, tidak berburuk
sangka, menonjolkan sikap kejujuran dan kepercayaan, serta saling membantu
dengan tujuan membangun kemajuan ekonomi bersama.Untuk menjadi perusahaan
yang berbasis syariah, perusahaan tentunya harus berdasarkan nilai-nilai Islami.
Dalam prinsip syariah kegiatan pemasaran harus dilandasi semangat ibadah kepada
Allah SWT.
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