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 Strategi Pengembangan Produk merupakan suatu metode untuk 

mengembangkan dan mengeksplorasi produk baru, pasar baru, atau keduanya, 

dengan maksud mencapai pertumbuhan, peningkatan penjualan, profitabilitas, dan 

fleksibilitas. Strategi Pengembangan Produk dilakukan agar meningkatkan 

penjualan atau orientasi pada keuntungan. Tujuan utama penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pelaksanaan dalam meningkatkan penjualan ditinjau dari 

strategi Pengembangan Produk Madu Arrayana dengan rumusan masalah sebagai 

berikut : 1. Bagaimana strategi promosi pada Madu Arrayana?. 2. Bagaimana 

strategi Pengembangan Produk dalam meningkatkan penjualan Di Tinjau Dari 

Marketing Syariah?  

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. Adapun jenis 

penelitian yang digunakan penulis dalam penelitian ini merupakan penelitian 

lapangan karena peneliti dalam mengumpulkan data langsung dari lokasi 

penelitian. Dalam memperoleh data, peneliti melakukan observasi, wawancara 

semiterstruktur dan dokumentasi yang kemudian dianalisis menggunakan reduksi 

data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Sedangkan sumber data dalam 

penelitian ini yaitu pemilik, admin, dan konsumen. Kemudian untuk memeriksa 

keabsahan data yang sudah dianalisis menggunakan teknik perpanjangan 

keikutsertaan, ketekunan pengamat, dan triangulasi data.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa strategi Pengembangan Produk 

yang dilakukan Madu Arrayana adalah dengan menerapkan strategi 

Pengembangan Produk dengan cara mempebaiki kualitas olahan produk Yang 

Sudah Ada Sebelumnya, menciptakan olahan produk yang berbeda dari 

sebelumnya, dan menciptakan olahan produk yang berbeda dari sebelumnya tapi 

berbeda dengan produk sebelumnya. Produk Madu Arrayana yang dijual lengkap 

dan original serta harga yang ditawarkan juga terjangkau sesuai pasaran. Promosi 

yang dilakukan dengan memanfaatkan media sosial. Strategi promosi yang 

diterapkan tersebut mampu meningkatkan penjualan hal ini bisa dilihat dari data 

penjualan yang meningkat setiap tahunnya. 
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