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ABSTRAK

Muhammad Shofan Al Baihagi, 2024, City Branding Kabupaten Kediri Dengan
Tagline Kediri Berbudaya, Skripsi Program Studi Komunikasi Penyiaran Islam,
Fakultas Ushuluddin dan Dakwah, Institut Agama Islam Negeri Kediri.

Kata Kunci: City, Branding, Kabupaten Kediri, Kediri Berbudaya

Penelitian ini mengkaji tentang City Branding Kabupaten Kediri dengan Tagline «
Kediri Berbudaya ““. Kabupaten Kediri membranding wilayahnya dengan konteks
berbudaya. Hal ini dikarenakan kabupaten Kediri sangat identik dengan
kebudayaan — kebudayaan lokal yang hingga saat ini masih dilestarikan. Selain itu,
branding ini juga bertujuan agar Kabupaten Kediri memiliki citra positif dan
berbeda dengan wilayah lainnya. City branding Kabupaten Kediri ini tidak hanya
menjadi slogan saja, melainkan juga diimplementasikan dalam kehidupan
bermasyarakatnya. Dalam penelitian ini memiliki dua fokus penelitian yakni (1)
Bagaimana Tagline “Kediri Berbudaya” Dalam City Branding Kabupaten Kediri?,
(2) Bagaimana penerapan Tagline “Kediri Berbudaya” Dalam City Branding
Kabupaten Kediri?.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan penelitian
kualitatif dengan metode studi pustaka ( library research ). Teknik pengumpulan
data dalam penelitian ini yaitu dokumentasi dengan mengumpulkan data dari bahan
tertulis dan sumber yang relevan lainnya.

Hasil dari penelitian ini adalah (1) bahwa Kabupaten Kediri mengambil branding
ini dikarenakan latar belakang Kabupaten Kediri yang sangat erat dengan situs
bersejarah dan situs budaya. Branding ini adalah bentuk upaya yang dilakukan
pemerintah dan masyarakat untuk mengangkat dan mempromosikan Kabupaten
Kediri sebagai daerah yang kaya akan sejarah dan budaya. City branding kabupaten
Kediri berguna untuk meningkatkan kebanggaan bagi masyarakat lokal, menjadi
daya tarik wisawatan, serta akan mendorong pertumbuhan ekonomi di sektor
industri pariwisata dan ekonomi kreatif. (2) City branding Kabupaten Kediri
dengan tagline “ Kediri Berbudaya” sudah mulai banyak diterapkan di wilayah
Kabupaten Kediri. Penerapan branding ini meliputi beberapa hal seperti pagelaran
event — event yang mengangkat nilai tradisi lokal. Selain itu, tidak hanya berupa
slogan, branding ini telah meresap ke lapisan masyarakat, sehingga branding ini
juga menjadi salah satu cerminan dalam kehidupan bermasyarakat di Kabupaten
Kediri. Branding ini juga memberikan pengaruh bagi kehidupan masyarakat
kabupaten Kediri, seperti semakin bangga dengan wilayahnya, meningkatkan
perekonomian masyarakat melalui industri kreatif. Temuan ini diharapkan dapat
memberikan sumbangan berharga dalam pemahaman masyarakat mengenai City
Branding Kabupaten Kediri dengan Tagline “ Kediri Berbudaya”
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