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MOTTO 

 
تُمْ وامَِّا أاخْراجْناا لاكُم مِ نا الأارْضِ والاا ت ايا  ب ْ مَّمُواْ يَا أاي ُّهاا الَّذِينا آمانُواْ أانفِقُواْ مِن طايِ بااتِ ماا كاسا

يد    الْاْبِيثا مِنْهُ تنُفِقُونا والاسْتُم بِِخِذِيهِ إِلاَّ أان تُ غْمِضُواْ فِيهِ وااعْلامُواْ أانَّ اللّ ا غانٌِِّ حَاِ

 -٧٦٢- 

“Wahai orang-orang yang beriman! Infakkanlah sebagian dari 

hasil usahamu yang baik-baik dan sebagian dari apa yang Kami 

Keluarkan dari bumi untukmu. Janganlah kamu memilih yang 

buruk untuk kamu keluarkan, padahal kamu sendiri tidak mau 

mengambilnya melainkan dengan memicingkan mata (enggan) 

terhadapnya. Dan ketahuilah bahwa Allah Maha Kaya, Maha 

Terpuji” 

QS. Al-Baqarah (2): 267 
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ABSTRAK 

 

ANGGRAINI EKA PUTRI, Dosen Pembimbing Dr. Hj. NANING 

FATMAWATIE, SE., MM dan SRI ANUGRAH NATALINA, SE., MM.: 

Pengaruh Persepsi Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sabun Cuci Rinso 

(Studi pada Santriwati Ponpes Salafiyah Kapurejo Kediri Tahun 2018), Ekonomi 

Syari’ah, Syari’ah, IAIN Kediri, 2019. 

 

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Keputusan Pembelian 

 

Persepsi tidak hanya bergantung pada rangsangan fisik tapi juga 

rangsangan yang berhubungan dengan lingkungan sekitar dan keadaan individu 

yang bersangkutan. Sedangkan keputusan pembelian terdiri dari lima tahap. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi dan keputusan pembelian, 

serta pengaruh persepsi terhadap keputusan pembelian sabun cuci Rinso pada 

Santriwati Ponpes Salafiyah Kapurejo Kediri Tahun 2018. Penelitian ini 

menggunakan kuantitatif deskriptif dengan sampel sejumlah 100 konsumen 

diambil menggunakan teknik simple random sampling. Hasil dari penelitian 

menunjukkan bahwa hubungan persepsi konsumen dan keputusan pembelian 

sangat kuat yaitu sebesar 0,833. Sehingga diperoleh hasil bahwa besarnya 

pengaruh persepsi terhadap keputusan pembelian sebesar 69,3%, sedangkan 

sisanya sejumlah 30,7% dipengaruhi oleh faktor kebudayaan, sosial, pribadi, 

maupun faktor lain dari psikologis. 
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