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MOTTO 

 

اۗ   ُ ن افْسًا اِّلَا وُسْعاها لِّٰفُ اللّهٰ ࣖلَا يُكا    
 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Q.S. Al-Baqarah : Ayat 286)1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Departemen Agama RI., al-Qur’an dan Terjemahan Al-Muhaimin, (Depok: Al-Huda, 2015), 50 
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ABSTRAK 

 

 

TEDDY TIKNO PARDANA, Dosen Pembimbing Dr. Husnul Yaqin, S.HI., M.H. 

dan Pandi Rais, M.Pd. Praktik Pemasaran Shopee Affiliate Program Dalam 

Perspektif Hukum Islam (Studi Kasus Pada Akun Instagram @RESEPKUEBUN), 

Skripsi, Program Studi Hukum Ekonomi Syariah, Fakultas Syariah, IAIN Kediri, 

2024.   

 

Kata kunci: Praktik Pemasaran, Shopee Affiliate Program, Instagram 

@resepkuebun, Hukum Islam  

 

Praktik pemasaran dapat dipahami sebagai upaya untuk memenuhi 

kebutuhan dan keinginan pelanggan terhadap produk atau layanan. Pemasaran 

suatu produk atau layanan haruslah sesuai dengan ketentuan hukum yang berlaku 

termasuk harus sesuai dengan ketentuan didalam hukum Islam. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis praktik pemasaran Shopee Affiliate Program pada 

akun Instagram @resepkuebun dalam perspektif hukum Islam. 

 

Jenis penelitian ini yaitu penelitian empiris dan menggunakan pendekatan 

deskriptif-kualitatif. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

sumber data primer yang diperoleh dari wawancara dan pengamatan. Sedangkan 

sumber data sekunder berasal dari bukti, catatan atau laporan penelitian, buku, 

maupun referensi lainnya. Dalam pengumpulan data menggunakan metode 

observasi, wawancara, dokumentasi dan studi kepustakaan. Analisis data pada 

penelitian ini dilakukan secara kualitatif. 

 

Hasil penelitian, praktik pemasaran dalam Shopee Affiliate Program yang 

dilakukan oleh akun Instagram @resepkuebun menunjukkan adaptasi yang efektif 

terhadap kebutuhan pengelola akun. Dengan memanfaatkan video review produk 

dari sumber lain, strategi ini berhasil menghemat waktu dan mempertahankan 

keberlanjutan aktivitas promosi. Meskipun izin langsung dari pemilik video tidak 

selalu diperoleh, penghormatan terhadap karya orang lain ditunjukkan dengan tidak 

menghapus watermark dan mencantumkan pesan keterbukaan bagi pemilik konten 

yang keberatan. Berdasarkan perspektif hukum Islam praktik pemasaran akun 

Instagram @resepkuebun dalam Shopee Affiliate Program, dapat disimpulkan 

bahwa strategi pemasaran yang diterapkan, meskipun efektif dalam memanfaatkan 

algoritma Instagram dan menarik perhatian audiens, memiliki aspek yang perlu 

diperhatikan dari perspektif hukum Islam. Penggunaan konten pihak ketiga tanpa 

izin langsung dari pemiliknya menimbulkan potensi pelanggaran terhadap prinsip 

hak kepemilikan (haq al-milkiyyah). Dalam Islam, hak milik termasuk hak cipta 

diakui sebagai harta yang harus dihormati dan dilindungi. Meskipun watermark 

pada konten pihak ketiga tetap dipertahankan sebagai bentuk penghormatan, 

tindakan tersebut belum sepenuhnya mencerminkan prinsip syariah sebagaimana 

dijelaskan dalam Q.S. An-Nisa: 29 yang menegaskan pentingnya kejujuran, 

transaksi dan penghormatan terhadap hak milik dalam aktivitas bisnis. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

A. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 }D ض , ء

 }T ط B ب

 }Z ظ T ت

 ‘ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف }H ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ھ Sh ش

 Y ي }S ص

 

B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ 

yang ditulis sebagai petunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya.  

احمديّة   : ditulis Ahmadiyah 

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel hurufnya 

 ditulis dalla :   دلّ 

C. Ta’ Marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah” 

 ditulis jama’ah : جماعة 
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2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai Mudaf), ditulis 

“at” 

 ditulis ni’mat Allah : نعمة اللَّ 

 ditulis zakat al-fitr : زكاة الفطر

D. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dan dammah ditulis u, masing-masing 

dengan huruf tunggal. 

E. Vokal Panjang (madd) 

a panjang ditulis �̃�, i panjang ditulis 𝑖̃, u panjang ditulis �̃�, masing-

masing dengan coretan diatas huruf a, i, u. 

F. Bunyi Hidup Dobel  

Bunyi hidup dobel arab ditransliterasikan dengan menggabung dua 

huruf “ay” dan “aw” masing-masing (اي) dan (او).  

G. Kata Sanding Alif + Lam  

Jika terdapat Huruf Alif + Lam yang diikuti huruf qamariyah maupun 

diikuti huruf shamsiyah, huruf al ditulis al- 

 Ditulis al-Jᾱmi’ah : الجماعة 

 Ditulis al-ShῙ’ah : الشيعة

H. Huruf Besar  

Penulisan huruf besar disesuaikan EYD.  

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan diatas, kata dalam rangka frase dan 

kalimat ditulis kata perkata.  

شيخ الأسلام  : ditulis Shaykh al-Is𝑙am 
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J. Lain-lain  

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (seperti ijmak, nash, Al-Quran, Hadits, dll), tidak mengikuti 

pedoman transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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