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ABSTRAK 

 

DWI NUR KHABIBAH, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Zuraidah, M.Si dan Arif 

Zunaidi. SHI, M.EI.: Pengaruh Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Gamis Dewasa (Studi Pada Sumber Berkah Group Sablon dan Konveksi di 

Kecamatan Papar Kabupaten Kediri), Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

 

Kata Kunci: Produk, Harga, Keputusan Pembelian 

 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan sempel alam 

penelitian ini adalah 349 konsumen yang membeli produk gamis dewasa di 

Sumber Berkah Group Kecamatan Papar. Jumlah populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah seluruh konsumen yang membeli produk gamis dewasa di 

Kecamatan Papar yang tidak terbatas. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

teknik probability sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) produk gamis dewasa di SBG 

Sablon dan Konveksi termasuk dalam kategori baik dengan hasil 79,4%. (2) harga 

gamis dewasa di SBG Sablon dan Konveksi termasuk alam kategori baik dengan 

hasil 81,7%. (3) keputusan pembelian gamis dewasa di SBG Sablon dan Konveksi 

termasuk dalam kategori baik dengan hasil 70,2%. Dari analisis korelasi pearson 

product moment menunjukkan bahwa nilai R sebesar 0,633 yang terletak pada 

rentang interval koefisien 0,60-0,799, maka memiliki tingkat hubungan yang kuat. 

Uji regresi linier berganda menghasilkan persamaan Y = 10,416 + 0,290X1 + 

0,592X2. Hasil uji F diperoleh nilai sebesar 115,892 dengan nilai signifikan 0,000 

artinya variabel independent berpengaruh secara simultan terhadap variabel 

dependent. Dari hasil analisis diperoleh koefisien determinasi R square memiliki 

nilai sebesar 0,041, artinya besarnya pengaruh variabel X1 dan X2 terhadap 

variabel Y sebesar 40,1% sedangkan sisanya 59,9% dipengaruhi oleh faktor lain. 

kesimpulan dari penelitian ini yaitu Ha diterima, artinya terdapat pengaruh produk 

dan harga terhadap keputusan pembelian gamis dewasa di Sumber Berkah Group 

Sablon dan Konveksi Kecamatan Papar Kabupaten Kediri. 
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