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Pedoman Wawancara 

1. Bagaimana sejarah berdirinya PT Sonni Media Partner Equipment ?  

2. Apa Visi Misi dari PT Sonni Media Partner Equipment ?  

3. Apakah menggunakan falsafat jawa 3N (Niteni, Nirokke, Nambahi) sebagai 

Visi Misi?  

4. Menagapa bidang yang ditekuni oleh PT Sonni Media Partner Equipment 

adalah pelayanan jasa dan pendidikan? 

5. Siapa yang menjadi segmentasi pemasaran PT Sonni Media Partner 

Equipment ?  

6. Apa yang difokuskan oleh PT Sonni Media Partner Equipment pada industri 

kreatif yang dijalankan? Dan bidang apa yang paling diminati? 

7. Apa Strategi yang diterapkan dalam mempertahankan eksistensi PT Sonni 

Media Partner Equipment ?  

8. Dalam menjalankan strategi pemasaran, menurut anda bagian manakah 

yang memiliki peran yang sangat penting?  

9. Bagaimana tahap-tahap dalam menjalankan strategi pemasaran PT Sonni 

Media Partner Equipment ?  

10. Apakah PT Sonni Media Partner Equipment melakukan strategi yang sama 

di setiap tahunnya? 

11. Apakah PT Sonni Media Partner Equipment memiliki tim khusus yang 

merancang rencana strategis dalam mempertahankan PT Sonni Media 

Partner Equipment ? 
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12. Apa yang menjadi faktor pendukung dalam meningkatkan jumlah 

konsumen PT Sonni Media Partner Equipment ? 

13. Bagaimana cara PT Sonni Media Partner Equipment mengatasi masalah di 

era perkembangan zaman yang semakin canggih dan tetap eksis? 
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