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ناكُمْ بِِلْبااطِلِ إِلا أانْ تاكُونا تِِااراةً عانْ ت ارااضٍ  الاكُمْ ب اي ْ ا الَّذِينا آمانُوا لا تَاْكُلُوا أامْوا يَا أاي ُّها
كُمْ إِنَّ  انا بِكُمْ راحِيمًا )مِنْكُمْ والا ت اقْتُ لُوا أانْ فُسا (٩٢اللََّّا كا  

“Wahai orang-orang yang beriman, Janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali dalam perdagangan 

yang berlaku atas dasar suka sama suka di antara kamu. Dan janganlah 

kamu membunuh dirimu. Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu” 

(QS. An-Nisa: 29). 
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ABSTRAK 

 

SULLAMUD DIANA, 2023. Strategi Bauran Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Jumlah Anggota Simpanan Mudharabah Ditinjau Dari Marketing Syariah (Studi 

Kasus Pada BMT Rahmat Kediri). Perbankan Syariah, Ekonomi dan Bisnis Islam, 

IAIN Kediri. Dosen Pembimbing Dr. Andriani, SE,MM dan Abdul Rosyid M.A, 

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Simpanan Mudharabah, Marketing Syariah 

    

Sebuah usaha akan sukses dan bertahan lama dikarenakan memiliki strategi 

pemasaran yang baik, pemasaran yang baik juga dilandasi dengan prinsip 

marketing syariah. betapapun baiknya sebuah pemasaran jika tidak sesuai dengan 

prinsip marketing syariah, maka pemasaran tersebut belum dapat dikatakan baik 

karena dalam pemasarannya terjadi penyimpangan. Adapun dari tujuan penelitian 

ini yaitu yang pertama, untuk mengetahui strategi bauran pemasaran di BMT 

Rahmat Kediri, yang kedua untuk mengatahui startegi bauran pemasaran dalam 

meningkatkan jumlah anggota simpanan mudharabah di BMT Rahmat Kediri, 

dan yang ketiga untuk mengetahui strategi bauran pemasaran dalam 

meningkatkan jumlah anggota simpanan mudahrabah ditinjau dari marketing 

syariah di BMT Rahmat Kediri. 

Penelitian merupakan jenis kualitatif deskriptif. Menggunakan sumber data 

yang dikumpulkan ada dua macam, yaitu sumber data primer dan sekunder yang 

dilakukan dengan caara observasi, wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis 

data dilakukan dengan proses reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. Dalam pengecekan keabsahan data dilakukan melalui perpanjangan 

pengamatan, ketekunan pengamatan, dan triangulasi sumber. 

Hasil penelitian ini menjelaskan yang pertama, bahwa strategi bauran 

pemasaran yang dilakukan BMT rahmat Kediri menggunakan bauran pemasaran,  

yakni 4P dapat meningkatkan jumlah anggota simpanan mudharabah sesuai data 

pada tahun 2020-2022. Yang kedua bahwa peningkatan jumlah anggota simpanan 

mudharabah Pada tahun 2020 terdapat 14 anggota baru atau tumbuh 3,3%. 

Kemudian tahun 2021 terdapat 24 anggota baru atau tumbuh 5,%. Tahun 2022 

terdapat 30 anggota baru atau tumbuh 6,8%. Sedangkan yang ketiga dalam 

marketing syariah secara keseluruhan pemasaran yang dilaksanakan di BMT 

Rahmat Kediri telah sesuai dengan nilai dan karakteristik pemasaran syariah, 

walaupun dalam segi promosi sudah tidak dimaksimalkan dengam tidak adanya 

promosi apapun baik dengan menggunakan media cetak ataupun media sosial, hal 

tersebut jika dipandang dari segi pemasaran syariah tidak sesuai dengan karakter 

realistis. 
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