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ABSTRAK

RIZKI RAHMANDARI, Dosen Pembimbing Dr. Yuliani, SE, MM. dan Erawati
Dwi Lestari, SS, M.Hum. : PERAN STRATEGI PEMASARAN TRADISIONAL
DALAM MENINGKATKAN PENDAPATAN USAHA (Studi pada Home
Industry Kerupuk lkan Tenggiri Cap lkan Terbang). Skripsi, Program Studi
Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam
Negeri (IAIN) Kediri, 2024.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Pendapatan, Usaha.

Strategi pemasaran merupakan strategi yang penting dalam upaya
memperoleh keunggulan bersaing yang berkelanjutan bagi perusahaan, baik yang
bergerak dalam produksi barang maupun jasa. Pendapatan adalah hasil yang
diperoleh dari transaksi penjualan barang atau layanan yang dilakukan oleh suatu
entitas usaha dalam suatu periode tertentu. Namun, dengan keunikan dalam
memasarkannya yang berbeda dari yang lain yakni hanya menggunakan strategi
offline saja atau tradisional. Berkaitan dengan hal tersebut, maka tujuan dari
penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi pemasaran tradisional home
industry kerupuk ikan tenggiri Desa Gedangan Kecamatan Kutorejo Kabupaten
Mojokerto dan untuk menganalisis peran strategi pemasaran tradisional home
industry dalam meningkatkan pendapatan usaha kerupuk ikan tenggiri Desa
Gedangan Kecamatan Kutorejo Kabupaten Mojokerto.

Penelitian ini penulis menggunakan metode kualitatif (field research)
dengan menggunakan sumber data primer dan sekunder. Teknik pengumpulan
data yang digunakan peneliti dengan menggunakan metode wawancara, observasi
dan dokumentasi. Sedangkan untuk proses analisis data, penulis melakukan
reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Tahap terakhir untuk
keabsahan data yang diperoleh maka penulis melakukan peningkatan ketekunan,
triangulasi dan kecukupan referensi.

Hasil penelitian ini 1). Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh
peneliti, strategi pemasaran yang dilakukan oleh home industry kerupuk ikan
tenggiri cap ikan terbang adalah dengan menentukan bauran pemasaran
(marketing mix) 4P yang meliputi: produk (product), harga (price), tempat (place)
dan promosi (promotion). Strategi produk dengan menjaga kualitas produk yang
dijual, karena dengan menjaga kualitas produk maka akan mempengaruhi daya
tarik konsumen untuk melakukan pembelian secara berulang-ulang. Dari segi
harganya itu standart dan juga mengikuti harga bahan bakunya. Tempatnya juga
cukup strategis. Pendistribusiannya juga dipertahankan meskipun yang dilakukan
hanya offline saja. 2). Pendapatan usaha home industry kerupuk ikan tenggiri cap
ikan terbang mengalami peningkatan selama 3 tahun terakhir ini dimana tahun
2021 sejumlah Rp 71.136.000, tahun 2022 sejumlah Rp 89.955.000, dan tahun
2023 sejumlah Rp 100.458.000. Hasil pendapatan tersebut dapat didikatakan
bahwa strategi pemasaran yang dipakai bisa mempertahankan pendapatan di tahun
berikutnya.
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