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MOTTO 

 

Belajarlah menghargai orang lain, sebelum kehilangannya  

karena salah satu penghargaan terhadap hidup kita  

adalah dengan menghargai hidup orang lain. 
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ABSTRAK 

ISU KEBERSIHAN DALAM IKLAN LIFEBUOY EDISI “5 TAHUN BISA 

UNTUK NTT” (STUDY ANALISIS WACANA KRITIS) 

Oleh  

Agustin Humaidah Muafiqi 

Iklan Lifebuoy edisi “5 Tahun bisa untuk NTT” menarik untuk diteliti, 

didalamnya terdapat persoalan yang membentuk suatu wacana yang bias. 

Wacana itu sendiri merupakan praktek pemakaian bahasa yang menjadi sarana 

praktek sosial yang mereproduksi dan mengubah pengetahuan, identitas dan 

hubungan sosial yang bisa terungkap dalam pembicaraan, tulisan, gambar, film, 

iklan dan lain-lain. Dalam wacana yang sengaja dibentuk, penggambaran buruk 

terjadi oleh seseorang atau kelompok yang tidak memiliki kekuasaan, yang 

seharusnya kekuasaan itu tidak bertumpu pada seseorang atau kelompok 

tertentu yang mendominasi. Oleh karena itu wacana yang dibentuk untuk 

konsumsi publik haruslah lebih bersifat netral agar tidak menyudutkan 

seseorang atau kelompok tertentu. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif. Adapun 

sumber data yang digunakan adalah data-data primer dan sekunder yang 

diperoleh dari hasil pengamatan iklan serta sumber lain seperti pemberitaan 

online dan buku-buku yang terkait. Analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan analisis wacana kritis  model Theo Van Leeuwen. 

Objek penelitian dalam penelitian ini adalah iklan Lifebuoy edisi “5 tahun bisa 

untuk NTT”. 

Dalam iklan Lifebuoy edisi “5 tahun bisa untuk NTT” kebersihan 

menjadi persoalan yang sensitif yang membentuk wacana bias. Penggambaran 

masyarakat NTT yang terpinggirkan diketahui dari kebiasaan warga desa 

Bitobe yang direpresentasikan kotor dan kurang menjaga kebersihan. 

Penggambaran tersebut dapat dilihat melalui dua proses (inklusi dan eksklusi). 

Proses yang pertama yaitu inklusi atau proses bagaimana satu kelompok atau 

aktor tertentu ditampilkan dalam wacana. Anak-anak di desa Bitobe 

digambarkan sebagai anak-anak yang mudah jatuh sakit karena penyakit diare 

yang disebabkan kurangnya kesadaran menjaga kebersihan. Penggambaran 

seperti itulah yang menggiring khalayak untuk beranggapan bahwa masyarakat 

di NTT itu kotor dan jauh dari kata bersih. Proses yang kedua adalah eksklusi 

atau proses bagaimana satu kelompok atau aktor tertentu dikeluarkan dalam 

wacana. Dalam proses ini, adanya peristiwa lain yang dihilangkan yaitu 

penghilangan kegiatan atau kebiasaan lain oleh warga Bitobe. Penyebab utama 

dari masyarakat yang tidak mencuci tangan bisa karena terbatasnya sumber air 

di wilayah mereka. Peristiwa tersebutlah yang dihilangkan dalam iklan yang 

mengakibatkan anak-anak di NTT mudah jatuh sakit karena kurangnya 

menjaga kebersihan. 

Kata kunci: Iklan, Analisis Wacana Kritis, Marjinalisasi 
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