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ABSTRAK

PRATIWI, SURYANI, 2024, Strategi Membangun Brand Image Dalam
Meningkatkan Daya Saing Di SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri. Skirpsi,
Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah, IAIN Kediri,
Pembimbing (1) Dr. Iskandar Tsani, M.Ag. Dan Pembimbing (2) Choiru
Umatin, M.Pd.

Kata Kunci : Srategi, Brand Image, dan Daya Saing

Sebuah lembaga yang memiliki kualitas persepsi yang baik dimata
masyarakat, maka akan membentuk brand image yang kuat terhadap lembaga
tersebut. Maka diperlukan sebuah strategi brand image agar lembaga pendidikan
memilik daya saing menjadi lebih baik. Tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut: 1.
Mendeskripsikan strategi membangun brand image di SDIT Al Arif Gampengrejo
Kediri, 2. Menjelaskan efektivitas membangun brand Image dalam meningkatkan daya
saing di SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri, 3. Mendeskripsikan kendala dalam strategi
membangun brand image di SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan jenis penelitian
kualitatif bersifat deskriptif dan observasional. Dalam hal ini peneliti harus
mendeskripsikan suatu obyek, fenomena, atau setting sosial yang akan dituangkan
dalam tulisan yang bersifat naratif, tentang strategi membangun brand image dalam
meningkatkan daya saing di SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri. Metode pengumpulan
data menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Subjek penelitian ini
ialah tenaga kependidikan, tenaga pendidik dan wali murid.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1. Strategi yang dilaksanakan oleh SDIT
Al Arif Gampengrejo Kediri dalam membangun brand image ialah dengan
mempertahankan akreditasi A yang dimiliki oleh sekolah, memanajemen sekolah
dengan terstruktur dan terorganisir, memberikan teladan yang baik untuk siswa, menjadi
sekolah berprestasi dan memiliki fasilitas pendukung pembelajaran. 2. Dengan adanya
strategi tersebut menjadikan SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri cukup efektiv
membangun brand Image dalam meningkatkan daya saing. 3. Problem yang dialami
oleh SDIT Al Arif Gampengrejo adalah kesulitan dalam membangun karaker anak,
kurangnya keterlibatan orang tua siswa, sarana dan prasarana pembelajaran juga masih
terdapat kekurangan, jam pelajaran yang kurang, untuk siswa yang beragam masih sulit
untuk dikondisikan, dan kurangnya kerjasama antara pihak sekolah dengan masyarakat
sekitar kawasan sekolah.
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ABSTRAK

PRATIWI, SURYANI, 2024, Strategi Membangun Brand Image Dalam
Meningkatkan Daya Saing Di SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri. Skirpsi,
Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah, 1AIN Kediri,
Pembimbing (1) Dr. Iskandar Tsani, M.Ag. Dan Pembimbing (2) Choiru
Umatin, M.Pd.

Keywords: Strategy, Brand Image, and Competitiveness

An institution that has good perception quality in the eyes of the public will form
a strong brand image for the institution. Therefore, a brand image strategy is needed so
that educational institutions have better competitiveness. The objectives of this study
are as follows: 1.

Describe the strategy for building brand image at SDIT Al Arif Gampengrejo
Kediri, 2. Explain the effectiveness of building brand image in increasing
competitiveness at SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri, 3. Describe the obstacles in the
strategy for building brand image at SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri.

The method used in this study uses a qualitative research type that is descriptive
and observational. In this case, the researcher must describe an object, phenomenon, or
social setting that will be written in a narrative writing, about the strategy for building
brand image in increasing competitiveness at SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri. The
data collection method used observation, interviews, and documentation. The subjects
of this study were education personnel, educators and parents. The results of the study
showed that: 1. The strategy implemented by SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri in
building a brand image is to maintain the A accreditation owned by the school, manage
the school in a structured and organized manner, provide good examples for students,
become an outstanding school and have learning support facilities. 2. With this strategy,
SDIT Al Arif Gampengrejo Kediri is quite effective in building a brand image in
increasing competitiveness. 3. The problems experienced by SDIT Al Arif
Gampengrejo are difficulties in building children's character, lack of involvement of
parents, learning facilities and infrastructure are still lacking, lack of class hours, for
diverse students it is still difficult to condition, and lack of cooperation between the
school and the community around the school area.
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