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ABSTRAK 

 

AHMAD NI’AM ARAFAT, 2024. Strategi Diferensiasi Produk CV. Gudange 

Tahu Takwa (GTT) dalam Meningkatkan Omset penjualan ditinjau dari Perspektif 

Ekonomi Islam. Dosen Pembimbing: Dr. H. Jamaludin Acmad Kholik, MA.dan Sri 

Hariyanti, S.HI., M.M. 

Kata Kunci: Strategi Diferensiasi Produk, Omset Penjualan, Perspektif Ekonomi 

Islam. 

 Sebuah perusahaan tentunya membutuhkan strategi diferensiasi produk 

untuk menghadapi persaingan agar produknya tetap diminati masyarakat dan selalu 

meningkat omset penjualannya walaupun terdapat beberapa perusahaan pesaing 

dengan produk yang sama. Tujuan penelitian ini ialah untuk mendeskripsikan 

strategi diferensiasi produk CV. Gudange Tahu Takwa (GTT) dalam meningkatkan 

omset penjualan ditinjau dari perspektif ekonomi islam 

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. 

Instrumen yang digunakan ialah pedoman wawancara. Subjek pada penelitian ini 

ialah Owner CV. Gudange Tahu Takwa (GTT). Teknik pengumpulan data yang 

digunakan ialah observasi, wawancara dan dokumentasi.  

Hasil penelitian menunjukkan: 1) Strategi diferensiasi produk yang 

diterapkan oleh CV. Gudange Tahu Takwa (GTT) telah berhasil dalam 

meningkatkan omset penjualan. Strategi diferensiasi produk yang diterapkan 

tersebut antara lain: strategi bentuk produk, kualitas bahan baku yang digunakan, 

teknologi yang digunakan, cita rasa khas, ketahanan produk, gaya kemasan produk, 

antisipasi kerusakan produk, keunikan produk dan penetapan harga produk. Strategi 

diferensiasi produk yang diterapkan oleh CV. Gudange Tahu Takwa (GTT) tersebut 

dapat memberikan pengaruh yang baik salah satunya ialah masyarakat dapat 

memenuhi keinginannya untuk bisa menikmati produk perusahaan dengan kualitas 

yang baik dan harga yang terjangkau sedangkan perusahaan dapat meningkat omset 

penjualannya dari tahun ke tahun. 2) Strategi diferensiasi produk CV. Gudange 

Tahu Takwa (GTT) dalam meningkatkan omset penjualan yang ditinjau dari 

perspektif ekonomi islam sudah cukup baik. strategi diferensiasi produk yang 

dilakukan oleh CV. Gudange Tahu Takwa (GTT) yang sesuai dengan perspektif 

islam antara lain strategi diferensiasi produk yang ditinjau dari aspek kehalalan 

produk yang diperjualbelikan, kejujuran dalam proses produksi serta keadilan 

dalam menciptakan produk yang sesuai dengan keinginan dan kemampuan daya 

beli masyarakat. 
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