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MOTTO 

 

نَكُمْ باِلْبَاطِلِ إِلََّ أَنْ تَكُونَ تِجَارةًَ عَنْ تَ رَاض    ياَ أيَ ُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا لََ تأَْكُلُوا أَمْوَالَكُمْ بَ ي ْ
حِيمً رَ  بِكُمْ  كَانَ  اللَّهَ  إِنَّ  ۚ   أَنْ فُسَكُمْ  تَ قْتُ لُوا وَلََ  ۚ  مِنْكُمْ   

 
Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan 

harta sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan 

perniagaan yang berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. 

Dan janganlah kamu membunuh dirimu; sesungguhnya Allah adalah 

Maha Penyayang kepadamu. 

(QS. An-Nisa Ayat 29) 
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ABSTRAKSI 

IRMA CHOZANATUL FAUZIAH, Dosen Pembimbing Achmad Munif, SE, 

MM., dan Ali Samsuri, M.EI., Peran Strategi Promosi Dalam Meningkatkan 

Volume Penjualan Produk (Studi Kasus Di UD. Faradus Collection 

Sendangduwur Paciran Lamongan) Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2019. 

 

Kata kunci: Strategi Promosi, Volume Penjualan 

 

Strategi merupakan hal yang sagat penting dalam suatu perusahaan karena 

strategi merupakan suatu cara untuk mencapai tujuan perusahan. Dalam rangka 

meperkenalkan sebuah produk yang diproduksi oleh suatu perusahaan, maka 

diperlukan adanya strategi promosi yang tepat agar produk tersebut diketahui oleh 

konsumen. UD. Faradus Collection merupakan usaha yang memproduksi batik 

tulis khas daerah Lamongan. Untuk meningkatkan penjualan produk batik tulis 

tersebut pemilik menerapkan beberapa strategi promosi yang efektif sehingga UD. 

Faradus Collection ini dikenal oleh masyarakat luas dan akhirnya pada tiap 

tahunnya volume penjualan produk batik tulis tersebut semakin meningkat. Jadi 

dalam penelitian ini peneliti fokus pada dua tujuan yaitu (1) mengetahui strategi 

promosi UD. Faradus Collection Sendangduwur Paciran Lamongan (2) 

mengetahui peran strategi promosi yang diterapkan oleh UD. Faradus Collection 

Sendangduwur Paciran Lamongan dalam meningkatkan volume penjualan 

produk.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan 

kualitatif dengan penelitian bersifat deskriptif. Sumber data penelitian dari hasil 

observasi dan wawancara dengan pihak-pihak terkait yakni pemilik UD. Faradus 

Collection, karyawan, dan juga konsumen serta dilengkapi dengan dokumentasi. 

Analisis data dalam penelitian ini menggunakan reduksi data, pemaparan data, 

dan penarikan kesimpulan 

Hasil penelitian menunjukkan dalam rangka meningkatkan volume 

penjualan produk batik tulis tersebut pemilik UD. Faradus Collection menerapkan 

beberapa strategi promosi. (1) strategi promosi yang diterapkan diantaranya yang 

pertama menggunakan strategi promosi penjualan melalui pameran yang dari awal 

berdirinya kegiatan promosi ini yang diterapkan dan juga paket harga, yang mana 

kebenaran adanya penerapan strategi tersebut diungkapkan oleh pemilik ibu 

Ruhayatin dan juga karyawan ibu Nisfatin dan ibu Sholihatin. Strategi promosi 

lain yang diterapkan oleh UD. Faradus Collection ini yaitu strategi personal 

selling, peiklananan dan juga adanya kerja sama dengan lembaga pendidikan 

dalam bentuk memberikan pelatihan kepada siswa Sekolah Dasar (SD). (2) 

Dengan penerapan kegiatan promosi tersebut volume penjulan produk batik tulis 

mengalami peningkatan meskipun peningkatan tersebut tidak signifikan terjadi 

pada semua jenis produk yang ada di UD. Faradus Collection, tetapi secara jumlah 

keseleruhan selalu mengalami peningkatan. 
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