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MOTTO
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Artinya: Dan janganlah kamu mengikuti apa yang kamu tidak
mempunyai pengetahuan tentangnya. Sesungguhnya pendengaran,
penglihatan dan hati, semuanya itu akan diminta pertanggungan

jawabnya. !

(QS. Al Isra Ayat 36)
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Ku Persembahkan Skripsi ini untuk yang selalu bertanya:

“KAPAN SKRIPSIMU SELESAI?”

Terlambat lulus atau lulus tidak tepat waktu bukan sebuah kejahatan, bukan
sebuah aib, alangkah kerdilnya jika mengukur kepintaran seseorang hanya dari

siapa yang paling cepat lulus. Bukankah sebaik-baiknya skripsi adalah skripsi

yang selesai? Baik itu selesai tepat waktu maupun tidak tepat waktu
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ABSTRAK

AFRIZAL AHSANI TAQWIM, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Naning Fatmawatie,
SE, MM dan Amrul Mutaqin, M.EI. : Persepsi Masyarakat Terhadap Tata Ruang
(Layout) Pasar Setono Betek Kediri Pasca Revitalisasi, Program Studi Ekonomi

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2019.

Kata Kunci : Marketing Mix Place, Persepsi, Tata Ruang

Keberadaan suatu bangunan dilingkungan masyarakat ditanggapi dengan
berbagai persepsi masyarakat, persepsi itu terjadi karena adanya rangsangan dari
lingkungan, rangsangan tersebut dapat berupa perubahan situasi lingkungan dari
yang dahulunya dirasakan baik kemudian berubah menjadi tidak baik dan
sebaliknya. Ketepatan pemilihan lokasi merupakan salah satu faktor yang
dipertimbangkan oleh seorang pengusaha sebelum membuka bisnisnya. Hal ini
terjadi karena pemilinan lokasi yang tepat sering kali mentukan tingkat penjualan
suatu usaha. Lokasi merupakan tempat usaha yang sangat mempengaruhi
keinginan sesorang konsumen untuk datang dan berbelanja. Penelitian ini
bermaksud untuk mengetahui (1) untuk mengetahui bagaimana kondisi pasar
setono betek pasca revitalisasi (2) untuk mengetahui persepsi masyarakat terhadap
kondisi tata ruang ( layout) pasar setono betek Kediri pasca revitalisasi.

Fokus penelitian ini tertuju kepada masyarakat Kelurahan Setono Pande,
Kecamatan Kota, Kota Kediri, Provinsi Jawa Timur. Pengambilan data
menggunakan metode wawancara. Hasil penelitian deskriptif mengungkapkan
bahwa persepsi masyarakat terhadap tata ruang (layout) pasar setono betek pasca
revitalisasi membawa pengaruh yang besar pada aktivitas perekonomian yaitu
mengalami perubahan yang sangat signifikan yang membuat pasar setono betek
menjadi lebih sepi dan tidak seperti dahulu sebelum revitalisasi. Kondisi ini
harusnya tidak terjadi karena pasar setono betek saat ini menjadi lebih bagus,
nyaman, dan bersih. Pengelolaan manajemen pasar kurang tertata dengan baik
sehingga membuat kondisi pasar semakin memburuk yang dapat mempengaruhi
pendapatan para pedagang. Metode analisis data dengan model Miles dan
Hubermen dengan langkah reduksi data, display data, dan penarikan kesimpulan.

Secara umum kondisi pasar setono betek setelah revitalisasi harusnya
menjadi lebih baik, namun dalam manajemen pengelolaan pasar yang tidak baik
dan tepat dalam mengatur tata ruang pasar sehingga berdampak terhadap aspek
ekonomi pedagang. Kondisi tata ruang pasar setono betek Kediri setelah
revitalisasi menjadi kurang baik karena kurang strategisnya tata ruang dan juga
manajemen pasar yang dibangun belum berjalan dengan maksimal. Menurut
masyarakat ada persepsi positif dan negatif yaitu pasar setono betek menjadi lebih
bagus, nyaman dan bersih sedangkan persepsi negatifnya pasar setono betek
menjadi sepi pengunjung karena tidak tertatanya layout pasar dengan baik dan
efisien. Secara umum masyarakat berharap adanya komunikasi yang jelas dari
pemerintah ketika merencanakan sesuatu dan mengikutsertakan masyarakat ketika
membuat keputusan yang bersentuhan langsung dengan masyarakat.
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