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ABSTRAK 

ASTUTHIK, DIYAN, 2022, Strategi Promosi Sekolah dalam Menarik Minat 

Masyarakat di SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk, Manajemen Pendidikan Islam 

Pascasarjana, IAIN Kediri, Dosen Pembimbing : 1. Prof. Dr. H. Nur Ahid, M.Ag, 

2. Dr. Hj. Muawanah, M.Pd. 

Kata Kunci: Strategi, Promosi Sekolah, Minat Masyarakat. 

Dilihat secara umum bahwa semakin ke sini jumlah lembaga pendidikan 

semakin bertambah banyak terhitung di setiap tahunnya. Oleh sebab itu dunia 

pendidikan dituntut untuk bersifat responsif guna selalu melakukan perbaikan 

kualitas. Salah satu strategi yang dipakai dalam hal ini adalah strategi promosi 

untuk meningkatkan minat masyarakat terhadap lembaga pendidikan yang 

bersangkutan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi promosi sekolah 

dalam menarik minat masyarakat di SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk yang 

meliputi: 1) Perencanaan strategi promosi sekolah dalam menarik minat masyarakat 

di SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk, 2) Pelaksanaan strategi promosi sekolah 

dalam menarik minat masyarakat di SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk. 

Penelitan ini peneliti menggunakan jenis penelitian studi kasus dan 

pendekatan kualitatif dengan metode pengumpilan data yang terdiri dari observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Dilaksanakan di SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk. 

Pengecekan keabsahan data yang digunakan adalah triangulasi. Analisis data yang 

digunakan meliputi pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. 

Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa strategi promosi sekolah dalam 

menarik minat masyarakat di SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk sebagai berikut: 

1) Perencanaan strategi promosi sekolah dalam menarik minat masyarakat di 

SMPN 1 Pace Kabupaten Nganjuk ada dua hal yang pertama adalah penentuan 

target promosi dan yang kedua adalah penentuan tujuan promosi. 2) Pelaksanaan 

strategi promosi sekolah dalam menarik minat masyarakat di SMPN 1 Pace 

Kabupaten Nganjuk ada tiga hal yaitu penyampaian pesan promosi, penggunaan 

media promosi dan penggunaan anggaran promosi. 
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