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Lampiran-lampiran 

Lampiran I 

A. Pedoman Wawancara Karyawan 

Berikut ini adalah pertanyaan yang diajukan kepada informan toko 

“Matahari Textile Busana” Kediri, untuk menggal informasi lebih dalam 

untuk memperoleh gambaran umum dan data terkait komunikasi 

pemasaran di toko “Matahari Textile Busana” Kediri. 

1. Sejak kapan anda bergabung di Matahari Textile? 

2. Bagaimana perasaan anda selama bekerja di Matahari Textile? 

3. Mohon jelaskan tugas dan tanggungjawab anda sebagai karyawan di 

Matahari Textile? 

4. Apa saja strategi komunikasi pemasaran Matahari Textile dalam 

menarik konsumen melalui media sosial TikTok?  

5. Apa saja langkah-langkah yang dilakukan dalam menerapkan 

strategi tersebut?  

6. Bagaimana cara anda memanfaatkan media sosial TikTok sebagai 

media promosi pemasaran?  

7. Sarana dan prasarana apa saja yang dimiliki Matahari Textile untuk 

penunjang kegiatan promosi pemasaran pada media sosial TikTok?  

8. Apakah sarana dan prasarana tersebut sudah dapat menunjang 

kegiatan?  

9. Bagaimana peran owner dan tim online dalam memaksimalkan 

kegiatan promosi pemasaran Matahari Textile pada media sosial 

TikTok?  
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10. Adakah faktor penghambat dalam kegiatan promosi yang dilakukan 

Matahari Textile pada media sosial TikTok?  

11. Apa saja faktor pendukung dalam kegiatan promosi yang dilakukan 

Matahari Textile pada media sosial TikTok? Sejak kapan anda 

bergabung di Matahari Textile? 
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Lampiran II 
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Lampiran III 
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Lampiran IV 

 



81 
 

Riwayat Hidup 

Penulis bernama lengkap YUNI PRATAMA 

biasa dipanggil Yuni. Lahir di Blitar pada tanggal 20 

Februari 2001. Penulis adalah anak pertama dari 

pasangan suami istri Bapak Abdul Choliq dan Ibu 

Suwarni. Penulis memiliki dua saudara kandung yaitu 

Dwi Saputra dan Naswa Aqilla Dewi. Penulis bertempat 

tinggal di Jl. Kapuas No. 19, Kelurahan Kauman, 

Kecamatan Kepanjen Kidul, Kota Blitar.  

Penulis memulai pendidikan formalnya di Taman Kanak-kanak Al-Hidayah 

Dawuhan Kota Blitar pada tahun 2005-2007, dilanjutkan Pendidikan Sekolah Dasar 

Kauman 2 Kota Blitar pada tahun 2007-2013. Kemudian penulis melanjutkan 

pendidikan formal di SMP 7 Kota Blitar 2013-2016. Pada tahun 2016-2019, penulis 

melanjutkan ke jenjang Sekolah Menengah Kejuruan 2 Kota Blitar. Kemudian pada 

tahun 2019, Penulis melanjutkan pendidikan formal di Perguruan Tinggi di Insitut 

Agama Islam Negeri Kediri, selama penulis belajar di Penguruan Tinggi, Penulis 

juga melanjutkan pendidikan non formal di Pesantren Pelajar Al-Fath Kota Kediri. 

 


