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ABSTRAK 

 

Nisvella Nur Azizah, Dosen Pembimbing I Dr Ropingi M,Pd. dan Dosen 

Pembimbing II Dr. Prima Ayu Rizqi Mahanani, M.Si. Representasi Maskulinitas 

(baru) dalam Iklan Nivea Men Deep espresso Deo, Komunikasi dan penyiaran 

Islam, Fakultas Ushuluddin dan Dakwah, Institit Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri, 2021. 

Kata Kunci : Representasi, Maskulinitas, Iklan, Semiotika, Charles Sanders 

.Peirce 

 

Penelitian ini mencoba menggali tanda-tanda yang merepresentasikan 

maskulinitas (baru) yang terdapat dalam iklan Nivea Men Deep Espresso Deo. 

Penelitian ini bermula dari kemunculan iklan produk kosmetik dan perawatan 

tubuh serta wajah yang ditujukan untuk laki-laki. Hal ini mendorong peneliti 

untuk mengangkat isu maskulinitas (baru) dan pergeseran di dalamnya. Nivea 

merupakan brand yang awalnya menjual produk yang diperuntukkan konsumen 

wanita namun mengeluarkan produk baru yang diperuntukkan konsumen pria. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini menyangkut representasi maskulinitas 

(baru) dalam Iklan Nivea Men Deep Espresso Deo. 

Penelitian ini menggunakan Analisis Semiotika Charles sanders Peirce dan 

melalui pendekatan kepustakaan. Metode pengumpulan data yang digunakan 

adalah studi dokumentasi. Pada proses pengumpulan data penelitian ini, ada 

beberapa teknik pengumpulan data yang penulis gunakan, yaitu: dokumen dan 

observasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tentang maskulinitas yang 

diproduksi oleh iklan Nivea sangat jelas menggambarkan hal tersebut. Hal ini 

dibuktikan dengan penampilan fisik yang bersih dan terawat, penampilan luar 

yang peduli dengan pakaian, keahlian dibidang olahraga, aspek seksual, dan 

atribut yang dilambangkan dengan warna biru, laki-laki dengan gaya pemenang, 

penggunaan jam tangan, olahraga yang menantang. Serta sisi emosional berupa 

ketangguhan 
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