
 
 

PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE DAN FASHION INVOLVEMENT 

TERHADAP IMPULSE BUYING di E-COMMERCE SHOPEE  

(Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri 

Angkatan 2021) 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan Guna Memperoleh Gelar Sarjana 

Ekonomi (S.E) 

 

 

 

Oleh: 

DEFITA PUTRI ANDRIATI 

20403030 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2024 



 
 

i 
 

HALAMAN JUDUL 

 

PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE DAN FASHION INVOLVEMENT 

TERHADAP IMPULSE BUYING di E-COMMERCE SHOPEE  

(Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri 

Angkatan 2021) 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada 

Institut Agama Islam Negeri Kediri 

untuk memenuhi salah satu persyaratan 

dalam menyelesaikan program Sarjana 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Defita Putri Andriati 

20403030 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2024 



 
 

ii 
 

 



 
 

iii 
 

 



 
 

iv 
 

 



 
 

v 
 

 



 
 

vi 
 

  

 

 

 

 LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

  KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

 

Nama  :  Defita Putri Andriati 

NIM  : 20403030 

Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis Islam / Manajemen Bisnis Syariah 

E-mail address :  defitaoke@gmail.com 

Jenis Karya Ilmiah :     Skripsi            Tesis         Disertasi  

         Lain-lain (……………………………)  

Judul Karya Ilmiah : Pengaruh Shopping Lifestyle dan Fashion Involvement 

Terhadap Impulse Buying di E-commerce Shopee (Studi Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri 

Angkatan 2021) 

 

Dengan ini menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan IAIN Kediri, Hak   

Bebas  Royalti  Non-Eksklusif  atas karya ilmiah tersebut diatas beserta perangkat 

yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini 

Perpustakaan IAIN Kediri berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan, 

mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan 

menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext 

untuk kepentingan akademis dan pengembangan ilmu pengetahuan tanpa perlu 

meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 

penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan. 

 

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak 

Perpustakaan IAIN Kediri, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas 

pelanggaran Hak Cipta dalam karya ilmiah saya ini. 

 

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya. 

 

     Kediri, 02 September 2024 

Penulis 

 

 

(Defita Putri Andriati) 

                 

KEMENTERIAN AGAMA RI 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

PERPUSTAKAAN 
Jl. Sunan Ampel No. 07 Ngronggo Kota Kediri 

E-Mail: perpustakaan@iainkediri.ac.id  

 

 

 



 
 

vii 
 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama   : Defita Putri Andriati 

NIM   : 20403030 

Program Studi  : Manajemen Bisnis Syariah 

Fakultas   : Ekonomi dan Bisnis Islam 

 Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi yang saya tulis ini benar 

benar tulisan saya dan bukan plagiat baik sebagian maupun seluruhnya. Apabila 

kemudian hari terbukti atau dapat dibuktikan bahwa skripsi ini hasil dari plagiasi, 

baik sebagian atau seluruhnya, maka saya bersedia menerima sanksi atas 

perbuatan tersebut sesuai dengan ketentuan yang berlaku. 

 

Kediri, 30 April 2024 

Yang membuat pernyataan 

 

Defita Putri Andriati 

   NIM 20403030 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

viii 
 

MOTTO 

  ؕ

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

  ؕ

“Dan (termasuk hamba-hamba Tuhan Yang Maha Pengasih) orang-orang yang 

apabila menginfakkan (harta), mereka tidak berlebihan, dan tidak (pula) kikir, di 

antara keduanya secara wajar.” 

(QS. Al-Furqan: 67) 
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ABSTRAK 

DEFITA PUTRI ANDRIATI, Dosen Pembimbing Dr. Yuliani, SE, MM. dan 

Rendi Ardika, S.Pd., M.Akun. Pengaruh Shopping Lifestyle dan Fashion 

Involvement Terhadap Impulse Buying di E-commerce Shopee (Studi Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 2021), 

Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri, 2024. 

 

Kata Kunci: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Impulse Buying 

Impulse buying merupakan perilaku pembelian secara spontan yang 

disebabkan adanya dorongan kuat untuk segera membeli sesuatu. Fenomena 

impulse buying sering terjadi pada mahasiswa. Menurut Tirmizi dan Agustina, 

impulse buying dipengaruhi oleh faktor shopping lifestyle dan fashion 

involvement. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh shopping 

lifestyle dan fashion involvement secara parsial dan simultan terhadap impulse 

buying di e-commerce Shopee pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam IAIN Kediri angkatan 2021.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Populasi penelitian ini yaitu 634 mahasiswa. Penentuan jumlah sampel 

menggunakan rumus slovin dan diperoleh sejumlah 245 mahasiswa sebagai 

sampel penelitian. Metode pengumpulan data yakni menggunakan angket yang 

menyajikan beberapa pernyataan untuk memperoleh data dari responden.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa shopping lifestyle secara parsial 

tidak berpengaruh signifikan terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN 

Kediri angkatan 2021 di e-commerce Shopee. Hal tersebut berdasarkan hasil uji t 

variabel shopping lifestyle memperoleh nilai sig. 0,148 > 0,05, maka H0 diterima 

dan Ha ditolak. Fashion involvement secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 2021 di e-

commerce Shopee. Hal tersebut berdasarkan hasil uji t variabel fashion 

involvement memperoleh nilai sig. 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

Shopping lifestyle dan fashion involvement secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 2021 di e-

commerce Shopee. Hal tersebut berdasarkan hasil uji F memperoleh nilai sig. 0,00 

< 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterima. Hasil analisis regresi berganda diperoleh 

Y = 0,691 + 0,159X1 + 0,446X2. Hasil uji koefisien determinasi (R
2
) yatu 0,232 

yang artinya shopping lifestyle dan fashion involvement berpengaruh sebesar 

23,2% terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 2021 di e-

commerce Shopee. Sedangkan sisanya 76,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak ada dalam penelitian ini. 
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