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MOTTO 

  ؕ

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

  ؕ

“Dan (termasuk hamba-hamba Tuhan Yang Maha Pengasih) orang-orang yang 

apabila menginfakkan (harta), mereka tidak berlebihan, dan tidak (pula) kikir, di 

antara keduanya secara wajar.” 

(QS. Al-Furqan: 67) 
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ABSTRAK 

DEFITA PUTRI ANDRIATI, Dosen Pembimbing Dr. Yuliani, SE, MM. dan 

Rendi Ardika, S.Pd., M.Akun. Pengaruh Shopping Lifestyle dan Fashion 

Involvement Terhadap Impulse Buying di E-commerce Shopee (Studi Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 2021), 

Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri, 2024. 

 

Kata Kunci: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Impulse Buying 

Impulse buying merupakan perilaku pembelian secara spontan yang 

disebabkan adanya dorongan kuat untuk segera membeli sesuatu. Fenomena 

impulse buying sering terjadi pada mahasiswa. Menurut Tirmizi dan Agustina, 

impulse buying dipengaruhi oleh faktor shopping lifestyle dan fashion 

involvement. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh shopping 

lifestyle dan fashion involvement secara parsial dan simultan terhadap impulse 

buying di e-commerce Shopee pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam IAIN Kediri angkatan 2021.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Populasi penelitian ini yaitu 634 mahasiswa. Penentuan jumlah sampel 

menggunakan rumus slovin dan diperoleh sejumlah 245 mahasiswa sebagai 

sampel penelitian. Metode pengumpulan data yakni menggunakan angket yang 

menyajikan beberapa pernyataan untuk memperoleh data dari responden.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa shopping lifestyle secara parsial 

tidak berpengaruh signifikan terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN 

Kediri angkatan 2021 di e-commerce Shopee. Hal tersebut berdasarkan hasil uji t 

variabel shopping lifestyle memperoleh nilai sig. 0,148 > 0,05, maka H0 diterima 

dan Ha ditolak. Fashion involvement secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 2021 di e-

commerce Shopee. Hal tersebut berdasarkan hasil uji t variabel fashion 

involvement memperoleh nilai sig. 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

Shopping lifestyle dan fashion involvement secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 2021 di e-

commerce Shopee. Hal tersebut berdasarkan hasil uji F memperoleh nilai sig. 0,00 

< 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterima. Hasil analisis regresi berganda diperoleh 

Y = 0,691 + 0,159X1 + 0,446X2. Hasil uji koefisien determinasi (R
2
) yatu 0,232 

yang artinya shopping lifestyle dan fashion involvement berpengaruh sebesar 

23,2% terhadap impulse buying mahasiswa FEBI IAIN Kediri angkatan 2021 di e-

commerce Shopee. Sedangkan sisanya 76,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak ada dalam penelitian ini. 
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