DAFTAR PUSTAKA

Abdurrahman,Zen.Strategi Genius Marketing ala Rasulallah. Jogjakarta: DIVA
PRESS. 2011.

Anshori, Abdul Gghofur. Pokok-Pokok Hukum Perjanjian Islam Di Indonesia.
Yogyakarta: Citra Media. 2006.

Asnawi, Nur dan Muhammad Asnan Fanani.Pemasaran Syariah. Depok:
Rajawali Pers. 2017.

Assauri,Sofjan.Manajemen Pemasaran Dasar, Konsep dan Strategi.Jakarta: PT
Raja Grafindo Persada. 2010.

Aziz, Abdul.Etika Bisnis Perspekif Islam. Bandung: Alfabeta. 2013.

Gunawan,Ilmam.Metode Penelitian Kualitatif: Teori dan Praktik. Jakarta: Bumi
Aksara. 2013.

Ginting,Nembah F Hartimbul.Manajemen Pemasaran. Bandung: CV Yrama
Widya. 2011.

Hasanah,Khafiatul. “Pengaruh Karakteristik Marketing Syariah Terhadap
Keputusan Menjadi Nasabah BMT UGT Sidogiri Cabang
Pamekasan”.lqtishadia,(2013),Vol. 3.

Huda,Nurul,Khamim Hudori, dkk.Pemasaran Syariah Teori dan Aplikasi. Depok:
Kencana. 2017.

Hutabarat, Jemsly dan Martani Huseini.Strategi (Pendekatan Komprehensif dan
Terintegrasi “Strategic Exellence” dan “Operasional Exellence
Secara Simultan.Jakarta: Penerbit Universitas Indonesia (Ul Press).
2012.

Indrawijaya,Sigit.”Pengaruh Kualitas Produk dan Word of Mouth Terhadap
Keputusan Konsumen Dalam Pembelian Roti Manis Pda Industri
Kecil di Kabupaten Sarolangun”.Mankeu,(2012), Vol.1.

Kartajaya, Hermawan dan Muhamad Syakir Sula.Syariah Marketing. Jakarta:
Mizan Media Utama. 2006.

Kasmir, Manajemen Perbankan. Jakarta: Raja Grafindo. 2000.

101



102

Kotler,Philip.Manajemen Pemasaran. Jakarta: Erlangga. 1997.
Mahmud. Konsumen UD. Jati Bening. Lamongan. 24 Desember 2019.

Meolong,Lexy J.Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung: PT Remaja
Rosdakarya. 2014.

Miftah, Ahmad. “Mengenal Marketing dan Marketer
Syariah”.Islamiconomic,(2015), Vol. 6.

Mubarok, Nurul dan Eriza Yolanda Maldina. “Strategi Pemasaran Islami dalam
Meningkatkan Penjualan pada Butik Calista”.l-Economic,(2017), Vol.
3.

Morrison.Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jakarta: Ramdina Perkasa.
2007.

Muhammad.Etika Bisnis Islami. Yogyakarta: Unit Penerbit dan Percetakan
Akademi Manajemen Perusahaan YKPN. TT.

Muhammad. Manajemen Bank Syariah. Yogyakarta: UPP AMP YKPN. 2005.

Patilima,Hamid.Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Penerbit Alfabeta. 2013.

Peraturan Menteri Perdagangan Rl Nomor 46:/-DAG/PER/9. Tentang Penerbitan
Izin Usaha. Jakarta: 2009.

Qardhawi, Yusuf. Al Halal wa Al Haram fi Al Islam. terj. Wahid Ahmadi. Solo:
Era Intermedia. 2007.

Qardhawi, Yusuf. Norma dan Etika Ekonomi Islam. Terj. Zainal Arifin dan
Dahlia Husin. Jakarta: Penerbit Gema Insani Pers. 1997.

Sugiyono.Metode Penelitian Kuantitafi, Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta.
2016.

Siswanto, Tito. “Optimalisasi Sosial Media Sebagai Media Pemasaran Usaha
Kecil Menengah”.Jurnal Liquidity,(2013), Vol. 2.

Sunyoto,Danang.Dasar-dasar Manajemen Pemasaran: Konsep, Strategi, dan
Kasus. Yogyakarta: CAPS. 2012,

Suryana.Kewirausahaan (Pedoman Praktis: Kiat dan Proses Menuju Sukses).
Jakarta: Salemba Empat. 2011.

Suyanto,M. Marketing Strategy Top Brand Indonesia. Yogyakarta: ANDI. 2007.



103

Tjiptono,Fandi.Manajemen Penjualan Produk. Yogyakarta: Penerbit Kanisius.
2007.

Tjiptono,Fandi.Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Penerbit Andy. 1996.
Tjiptono, Fandi. Manajemen Jasa Edisi Pertama. Jogjakarta: Bayu Media. 2006

Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 18 Tahun 2013 Pasal 12 Tentang
Pencegahan dan Pemberantasan Perusakan Hutan.

Wibowo,Dimas Hendika, et. al. “Analisis Strategi Pemasaran Dalam
Meningkatkan Daya Saing UMKM (Studi pada Batik Diajeng
Solo)”.Jurnal Administrasi Bisnis,(2015), Vol. 29.



