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MOTTO 

 

نَكُمْ باِلْبَاطِلِ إِلََّ أَنْ تَكُونَ تِجَارةًَ عَنْ تَ رَا ضٍ ياَ أيَ ُّهَا الَّذِينَ آَمَنُوا لََ تأَْكُلُوا أَمْوَالَكُمْ بَ ي ْ

 مِنْكُمْ وَلََ تَ قْتُ لُوا أنَْ فُسَكُمْ إِنَّ اللَّهَ كَانَ بِكُمْ رحَِيمًا

 

“Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kalian memakan harta-harta kalian di 

antara kalian dengan cara yang batil, kecuali dengan  perdagangan yang kalian 

saling ridha. Dan janganlah kalian membunuh diri-diri kalian, sesungguhnya Allah 

itu Maha Kasih Sayang kepada kalian” (QS. An-Nisa ayat 29) 
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ABSTRAK 

 

NIKE VILLA MEIZY, Dosen Pembimbing Dr. H. Ahmad Syakur, Lc., M.E.I dan Dr. 

Zayad Abd. Rahman., MHI, Strategi Pemasaran UD. Jati Bening Desa Jatipandak 

Kecamatan Sambeng Kabupaten Lamongan Perspektif Syariah Marketing, Program 

Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2020. 

Kata Kunci: UD. Jati Bening, Strategi Pemasaran, Syariah Marketing 

Bisnis di dunia produksi furniture menjadi peluang bisnis yang menjanjikan 

bagi masyarakat sekarang. Begitupula yang dilakukan oleh UD. Jati Bening. Hasil 

produksinya berupa almari, dipan, kursi, meja, kusen, pintu, dan meja belajar. Untuk 

mengembangkan bisnisnya UD. Jati Bening menerapkan berbagai strategi pemasaran 

yaitu strategi produk, harga, promosi dan tempat guna meluaskan daerah pemasaran 

dan meningkatkan penjualannya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

pemasaran UD. Jati Bening ditinjau dari syariah marketing. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kalitatif, dengan jenis studi 

kasus. Pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara dan 

dokumentasi. 

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat dijelaskan bahwa strategi pemasaran 

yang diterapkan oleh UD. Jati Bening sudah memenuhi ketentuan syariah marketing 

yaitu dilihat dari karakter Realistis (Al Waqi’iyyah), dan Humanistis (Al Insaniyyah). 

Namun dari segi karakter Teistis (Rabbaniyah), dan Etis (Akhlakiyyah), belum 

terpenuhi, karena UD. Jati Bening membeli bahan kayu jati di Perhutani tanpa adanya 

izin yang sah. Hal ini tidak sesuai dengan ketentuan ajaran Islam karena penjual tidak 

mempunyai kuasa terhadap barang yang diperjual belikan. 
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