
BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian terkait metode dakwah melalui TikTok pada akun 

@Amoy_dian dalam menanggapi problem sosial agama remaja, dapat 

disimpulkan dalam beberapa hal dari penelitian ini. Mengacu pada dua 

pertanyaan yang dipaparkan pada fokus masalah mengenai metode dakwah 

melalui TikTok pada akun @Amoy_dian dalam menanggapi problem sosial 

agama remaja.  

1. Metode dakwah melalui media TikTok pada akun @Amoy_dian dalam 

menanggapi problem sosial agama remaja.  

Metode yang digunakan dalam berdakwah yakni metode sentimental 

yang mengerakkan hati dari mad’u dengan pemberian nasihat atau pengajaran 

yang baik, perwujudan rasa santun dan kasih sayang, serta penggunaan 

sapaan yang baik kepada followers. Metode yang kedua adalah metode 

rasional yang menggerakkan akal pikiran dari pengikut kontennya dengan 

menggunakan metode diskusi dan menggunakan perumpamaan yang biasa 

berlaku di kalangan remaja. Metode yang terakhir adalah metode indrawi 

yang melibatkan berbagai pendekatan untuk mengaktifkan panca indra 

manusia secara langsung. 

 



2. Implementasi metode dakwah melalui konten yang dibuat oleh akun 

@Amoy_dian dalam media sosial TikTok terhadap problem sosial agama 

remaja. 

Konten dengan metode yang diterapkan berhasil memperoleh respon 

yang positif dari followers. Followers mendapatkan manfaat ketika melihat 

konten- konten tersebut yang berhasil diterapkan dalam kehidupan sehari- 

hari dan dilakukan terus- menerus, selain manfaat followers juga 

mendapatkan dampak ketika melihat konten tersebut dan diterapkan dalam 

penyelesaian dari problem sosial agama yang dialami. Hal tersebut 

mencerminkan teori sikap yang terdiri dari komponen kognitif, efektif, dan 

konatif. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan terkait metode dakwah 

melalui TikTok pada akun @Amoy_dian dalam menanggapi problem sosial 

agama remaja, maka peneliti memberikan beberapa saran sebagai upaya 

perbaikan terkait metode dakwah melalui TikTok. Berikut saran- saran yang 

dapat diberikan peneliti: 

1. Bagi pemilik akun @Amoy_dian 

Sebaiknya dalam konten- konten yang dibuat lebih ditingkatkan 

dalam metode diskusi (munazharah). Seharusnya pemilik akun menggunakan 

replay pada kolom komentar saat membuat konten mengenai problem sosial 

agama sehingga membuat pengikut tidak mencari- cari dari beberapa konten, 



karena jika menggunakan replay maka pengikut yang membalas dalam kolom 

komentar akan mendapat notif dari TikTok. 

2. Bagi pengikut akun @Amoy_dian 

Sebaiknya para pengikut lebih memahami konten yang disampaikan 

karena sering kali melihat konten setengah tidak sampai bagian akhir. Mereka 

sering kali menyalahkan pemilik akun pada kolom komentar karena salah 

pemahaman, hal tersebut sebaiknya tidak dilakukan, seharusnya pengikut dari 

konten ini melihat dan memahami dakwah yang disampaikan dengan baik 

dan melihatnya sampai akhir agar tidak menimbulkan tafsiran yang berbeda- 

beda. 
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LAMPIRAN-LAMPIRAN  

 
Lampiran 1 Pedoman Wawancara 

 

PEDOMAN WAWANCARA 

A. Amoy Dian, adalah content creator pada media sosial TikTok yang 

menerapkan strategi dakwah dengan melibatkan aspek hati, akal pikiran dan 

panca indra dengan melihat kekuranga, kelebihan, ancaman dan hambatan 

sebelum membuat konten pada akun media sosial TikToknya. 

Variabel   : Metode dakwah 

Fokus Masalah : Bagaimana metode dakwah  melalui media tiktok pada akun 

@amoy_dian dalam menanggapi problem sosial agama remaja ? 

1. Bagaimana latar belakang kehidupan kak amoy, mulai dari pendidikan dan 

data diri pribadi kak Amoy? Dan kak amoy pernah menempuh pendidikan 

dimana saja ? prestasi apa yang pernah kak amoy capai ? 

2. Kenapa kak Amoy memilih Tik Tok sebagai media berdakwah ? 

3. Apa motivasi kak Amoy menyampaikan dakwah melalui Tik Tok ? 

4. Seberapa berpengaruh aplikasi Tik Tok dalam penyampaian dakwah kak 

Amoy? 

5. Mengapa kak amoy memilih tema dakwah yang berhubungan dengan anak 

remaja? 

6. Metode dakwah apa saja yang dilakukan kak Amoy dalam berdakwah ?  

7. Darimana argumen atau kejelasan sumber dakwah yang kakak gunakan 

dalam mendukung materi dakwah yang disampaikan? 

8. Bagaimana cara kak Amoy menanggapi jika ada komentar yang 

mengkritik atau sindiran dari penonton? 

9. Bagaimana cara kak amoy membangun komunikasi dengan followers di 

TikTok? 

10. Apa kendala yang dialami kak amoy saat membuat konten dakwah di 

Tiktok 

 

B. Followers akun @Amoy_dian, sebagai objek kedua pada penelitian.  



Variabel  : Implementasi  

Fokus masalah : Bagaimana implementasi metode dakwah melalui konten 

yang dibuat oleh akun @amoy_dian dalam media sosial tiktok terhadap 

problem sosial agama remaja ? 

1. Darimana anda mengenal akun @amoy_dian ?  

2. Apa yang membadakan akun @amoy_dian ini dengan akun- akun lainnya?  

3. Apakah cara penyampaian konten dakwah akun @amoy_dian dapat anda 

fahami ? 

4. Apakah pengetahuan baru yang diperoleh sangat bermanfaat untuk 

kehidupan sehari hari anda ? 

5. Apakah anda merasa akun @amoy_dian memberikan jawaban terhadap 

masalah yang anda hadapi ? 

6. Apakah anda merasa problem yang sedang anda hadapi bisa teratasi dengan 

melihat konten dari akun @amoy_dian?  

7. Apakah anda merasa bahwa solusi yang ditawarkan akun @amoy_dian 

mudah diterapkan untuk problem yang sedang anda hadapi ? 

  



Lampiran 2 Surat Izin Penelitian 

  



Lampiran 3 Foto Dokumentasi 

FOTO DOKUMENTASI 

 
(Dokumentasi wawancara Dian Tri Cahyani Amoy, Pemilik akun @Amoy_dian) 
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