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LAMPIRAN I
DATA ANGKET

BLUE PRINT STORE ATMOSPHERE

Indikator

Deskriptor

Favorable

Unfavorable

Total

Layout

Pelanggan tertarik
membeli  karena
penempatan, tata
letak dan pealatan
yang tersedia.

1

5

Suara

Pelanggan tertarik
membeli  karena
terdapat musik
yang sesuai
dengan  suasana
kedai kopi.

Bau

Aroma yang segar
dan sejuk di kedai
kopi ini membuat
pelanggan
nyaman.

Tekstur

Suasana dan
ruangan yang luas
ini membuat
konsumen tertarik
untuk membeli.

Desain
bangunan

Desain  bangunan
yang disediakan
sebagai salah stau
alasan konsumen
untuk membeli.

10
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BLUE PRINT KERAGAMAN PRODUK

67

No. Indikator Deskriptor Favorable | Unfavorable | Total
1. | Variasi merek | Keberagaman 13 15
produk merek produk
yang disediakan
membuat
konsumen
tertarik.
2. | Variasi Memiliki 11 14
kelengkapan kelengkapan
produk produk dari
minuman hingga
makanan.
3. | Variasi ukuran | Produk di kedai 16 18
produk kopi ini memiliki
variasi yang
berbeda.
4. | Variasi kualitas | Walaupun di 12 17
produk kedai kopi
sederhana, kedai
ini memiliki

kualitas produk.




BLUE PRINT KEPUTUSAN PEMBELIAN

68

No. Indikator Deskriptor Favorable | Unfavorable | Total
1. | Pilihan produk | Pelanggan 19 21 2
memiliki  pilihan
untuk
mengunjungi
suatu tempat
2. | Pilihan merek | Pelanggan harus 20 25 2
memilih lokasi
mana yang akan
dikunjungi
3. | Pilihan Pelanggan 22 24 2
penyalur memilih  saluran
yang ingin mereka
gunakan
4. | Jumlah Pelanggan bebas 23 26 2
pembelian memilih  berapa
banyak barang
atau jasa yang
ingin dilihat
sekaligus
5. | Penentuan Keputusan  yang 28 29 2
waktu dibuat oleh
kunjungan pelanggan
mengenai
seberapa  sering
berkunjung
ditempat tersebut
6. | Metode Pelanggan harus 27 30 2
pembayaran membayar ketika
mengunjungi

suatu lokasi
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Kepada

Konsumen Warung N’Dlesep Kediri

Dengan Hormat,

Untuk mendukung pembahasan dalam penyusunan Skripsi saya yang berjudul:
Pengaruh Store Atmosphere Dan Keragaman Produk Terhadap Keputusan
Pembelian (Survey Pada Warung N’dlesep Kediri). Maka dari itu saya harap

saudara/i berkenan meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. Terimakasih

I. Identitas Pribadi Responden

1. Jenis Kelamin ;a. Pria  b. Wanita

2. Usia S tahun

3. Pendidikan Terakhir:a. SMP  b. SMA/SMK ¢.D3 d.S1

e. Lainnya, sebutkan ......

I1. Petunjuk Pengisian

a. Saudara / Saudari dimohon membaca pertanyaan pertanyaan berikut

dengan seksama.
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b. Untuk pertanyaan - pertanyaan berikut, Saudara / Saudari dimohon

untuk memberikan jawaban dengan memberikan tanda ( v ) pada

kotak yang telah disediakan,

c. Apabila terjadi kesalahan pengisian, pemberitahuan dilakukan

dengan melingkari tanda cek ( v ) tersebut. Kemudian berilah

tanda cek ( v ) pada pilihan jawaban yang benar.

I11.Keterangan Pilihan Jawaban

STS : Sangat Tidak Setuju
TS . Tidak Setuju

S . Setuju

SS : Sangat Setuju

1. Pernyataan Tentang Store Atmosfer (X1)

No PERNYATAAN STS | TS

SS

1 | Saya tertarik membeli produk di Warung
N’Dlesep ini karena tempat yang luas dan
nyaman.

2 | Warung N’Dlesep ini tidak memberikan
pengharum ruangan.

3 | Saya menyukai suasana di Warung
N’Dlesep ini karena asri dan segar.

4 | Saya menyukai musik yang disediakan di
Warung N’Dlesep ini yang menyuguhkan
suasana kesederhanaan.

5 | Saya kurang menyukai arah jalan menuju
warung ini sempit dan tempat parkir yang
kurang.

6 | Suasana dan tempat ngopi yang luas ini
membuat pelanggan merasa nyaman.

7 | Saya kurang menyukai volume musik
yang tinggi.

8 | Warung ini kurang menyediakan kursi dan
meja.

9 | Desain bangunan yang sederhana ini
menampilkan suasana yang damai.

10 | Terdapat beberapa bangunan yang harus
diperbaiki.




2. Pernyataan Tentang Keragaman Produk (X2)

No PERNYATAAN STS | TS SS

1 | Warung ini menyediakan berbagai macam
minuman dan makanan.

2 | Warung ini menyuguhkan minuman dan
makanan yang enak.

3 | Warung ini menyediakan menu yang
beragam.

4 | Produk vyang dijual sebaiknya lebih
beragam.

5 | Warung ini kurang menyediakan makanan
berat.

6 | Produk di warung ini memiliki variasi
yang berbeda.

7 | Warung kopi ini kurang menjaga
kebersihan tempat makanan.

8 | Warung kopi ini kurang beragam dalam

menyediakan makanan.
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3. Pernyataan Tentang Keputusan Pembelian ()

No

PERNYATAAN

STS

TS

SS

1

Saya memiliki pilihan untuk mengunjungi
atau membeli produk.

2 | Saya dapat memilih lokasi yang akan
dikunjungi.

3 | Saya tidak dapat memilih lokasi yang sulit
di akeses.

4 | Saya lebih tertarik untuk membeli makan
dan minuk di warung sederhana.

5 | Di warung ini, saya bebas membeli jumlah
produk yang diinginkan.

6 | Saya tidak memilih warung yang sulit
dijangkau.

7 | Saya tidak dapat memilih lokasi warung
yang tidak strategis.

8 | Saya tidak dapat membeli produk terlalu
banyak.

9 | Saya bersedia membayar makanan dan
minuman.

10 | Saya dapat berkunjung di warung ini
setiap hari.

11 | Saya tidak akan berkunjung ke warung ini
di kemudian hari.

12 | Saya tidak bersedia jika terdapat harga

tiket masuk di lokasi ini.
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LAMPIRAN Il
TABULASI DATA
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X2
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LAMPIRAN 111
DATA OUTPUT SPSS

A. Asumsi Klasik

Coefficients®

100

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

Collinearity Statistics

Model

B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF

1 (Constant)
X1
X2

15,922 1,803
,143 ,045
,431 ,055

8,833
3,168
7,880

,000
,002
,000

,157
,390

,934
,934

1,071
1,071

a. Dependent Variable: Y

Regression Studentized Residual

Scatterplot
Dependent Variable: Y

-3 -2 -1 1] 1 2

Regression Standardized Predicted Value

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test



Unstandardized

Residual
N 349
Normal Parameters Mean ,0000000
Std. Deviation 4,13860265
Most Extreme Differences Absolute ,051
Positive ,034
Negative -,051
Test Statistic ,051
Asymp. Sig. (2-tailed) ,071¢4d

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the

101

Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 ,4562 ,208 ,204 4,151 1,265
a. Predictors: (Constant), Keragaman Produk, Store Atmosphere
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Correlations
Store Keragaman Keputusan
Atmosphere Produk Pembelian
Store Atmosphere Pearson Correlation 1 257" 257"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 349 349 349
Keragaman Produk Pearson Correlation 257 1 ,430™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 349 349 349
Keputusan Pembelian Pearson Correlation 257" ,430" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 349 349 349

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Descriptive Statistics
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N Range Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Store Atmosphere 349 21 19 40 32,95 5,110
Keragaman Produk 349 17 15 32 26,50 4,210
Keputusan Pembelian 349 21 19 40 32,05 4,651
Valid N (listwise) 349

B. Analisis Regresi Linier Berganda

Model

Variables Entered/Removed?
Variables Variables

Entered Removed Method

KERAGAMAN . Enter
PRODUK,

STORE

ATMOSPHEREP

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

b. All requested variables entered.

Model

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the

R Square Square Estimate

1

,4562 ,208 ,204

4,151

a. Predictors: (Constant), X2, X1

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1566,711 2 783,356 45,472 ,000°
Residual 5960,555 346 17,227
Total 7527,266 348

a. Dependent Variable: Y

b. Predictors: (Constant), X2, X1

Coefficients?
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Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 15,922 1,803 8,833 ,000
X1 ,143 ,045 ,157 3,168 ,002
X2 431 ,055 ,390 7,880 ,000

a. Dependent Variable: Y



C. Uji Validitas

Correlations

104

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1
X1.1 Pearson Correlation 1 ,624™ ,368™ ,134" ,279™ ,300™ ,232™ ,341™ ,105" ,283™ ,635™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,012 ,000 ,000 ,000 ,000 ,049 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X1.2 Pearson Correlation ,624™ 1 ,348™ ,132" ,194™ ,198™ 439" 423" ,187" ,265" ,655™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,014 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X1.3 Pearson Correlation ,368™ ,348™ 1 428™ ,170™ ,294™ ,300™ ,406™ 117" ,228™ 627
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,029 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X1.4 Pearson Correlation ,134" ,132" 428" 1 ,186" 347" ,268" ,103 ,215" ,131" ,500™
Sig. (2-tailed) ,012 ,014 ,000 ,000 ,000 ,000 ,054 ,000 ,014 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X1.5 Pearson Correlation 279" ,194" ,170" ,186" 1 434" ,176" 221" ,160" ,228" ,526"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,001 ,000 ,003 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X1.6 Pearson Correlation ,300™ ,198" ,294" 347" 434" 1 ,349" ,293" ,289" ,193" ,635™



X1.7

X1.8

X1.9

X1.10

X1

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

,000
349
,232"
,000
349
,341"
,000
349
,105"
,049
349
,283"
,000
349
,635"
,000
349

,000
349
439"
,000
349
423"
,000
349
,187"
,000
349
,265™
,000
349
,655"
,000
349

,000
349
,300™
,000
349
,406™
,000
349
117"
,029
349
,228"
,000
349
627"
,000
349

,000
349
,268™
,000
349
,103
,054
349
,215™
,000
349
,131°
,014
349
,500™
,000
349

,000
349
,176™
,001
349
,221"
,000
349
,160™
,003
349
,228"
,000
349
,526™
,000
349

349
,349™
,000
349
,293"
,000
349
,289™
,000
349
,193"
,000
349
,635™
,000
349

,000
349

349
,306™
,000
349
,207"
,000
349
,094
,079
349
,581"
,000
349

,000
349
,306™
,000
349

349
475"
,000
349
227"
,000
349
,650™
,000
349

,000
349
,207™
,000
349
475"
,000
349

349
,233"
,000
349
,510™
,000
349

105

,000
349
,094
,079
349
227"
,000
349
,233™
,000
349

349
,499™
,000
349

,000
349
,581"
,000
349
,650™
,000
349
,510™
,000
349
,499™
,000
349

349

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Correlations
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2
X2.1 Pearson Correlation 1 ,329" ,131° ,218" ,355™ 459" ,482™ ,291" 667"
Sig. (2-tailed) ,000 ,014 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2.2 Pearson Correlation ,329" 1 ,348" ,233" ,202" ,133" 463" ,400™ ,633"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,013 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2.3 Pearson Correlation ,1317 ,348™ 1 224" ,081 -,061 247 ,486™ ,496™
Sig. (2-tailed) ,014 ,000 ,000 ,132 ,260 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2.4 Pearson Correlation ,218™ ,233" ,224™ 1 ,258™ ,105 ,259" 267" ,535™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,051 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2.5 Pearson Correlation ,355™ ,202™ ,081 ,258™ 1 ,460™ ,395™ ,232™ ,616™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,132 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2.6 Pearson Correlation ,459" ,133" -,061 ,105 ,460" 1 ,312™ ,184™ ,526™
Sig. (2-tailed) ,000 ,013 ,260 ,051 ,000 ,000 ,001 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2.7 Pearson Correlation 482" 463 247 ,259™ ,395™ ,312™ 1 440™ ;740
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349



107

X2.8 Pearson Correlation ,291" ,400" ,486™ 267" ,232" ,184" 440" 1 672"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349
X2 Pearson Correlation ,667" ,633" ,496™ ,535™ ,616™ ,526™ ,740™ 672" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10
Y1.1 Pearson Correlation 1 357" ,230™ 1137 ,130" ,168™ ,090 ,390™ ,066 ,058
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,035 ,015 ,002 ,092 ,000 ,221 ,278
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
Y1.2 Pearson Correlation ,357" 1 ,315" ,065 222" ,106" 1717 ,111° ,300™ ,223"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,228 ,000 ,048 ,001 ,038 ,000 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
Y1.3 Pearson Correlation ,230™ ,315" 1 ,261™ ,291" 222" ,168" ,168" ,140" ,349"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,002 ,002 ,009 ,000
N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349
Y1.4 Pearson Correlation ,113" ,065 ,261" 1 ,352" ,185™ ,284" ,054 ,083 ,070
Sig. (2-tailed) ,035 ,228 ,000 ,000 ,000 ,000 ,312 ,124 ,189

N 349 349 349 349 349 349 349 349 349 349



Y1.5

Y1.6

Y1.7

Y1.8

Y1.9

Y1.10

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

,130"
,015
349
,168™
,002
349
,090
,092
349
,390™
,000
349
,066
,221
349
,058
,278
349
,493"
,000
349

,222™
,000
349
,106"
,048
349
1717
,001
349
,111°
,038
349
,300"
,000
349
,223™
,000
349
,552™
,000
349

,291™
,000
349
,222™
,000
349
,168™
,002
349
,168™
,002
349
,140™
,009
349
,349™
,000
349
,600™
,000
349

352"
,000
349
185"
,000
349
284"
,000
349
,054
312
349
,083
124
349
,070
189
349
474"
,000
349

349
,203™
,000
349
,113
,036
349
,154™
,004
349
,100
,062
349
1717
,001
349
,520™
,000
349

,203™
,000
349

349
,396"
,000
349
,264™
,000
349
,091
,090
349
,091
,090
349
,523"
,000
349

, 113"
,036
349
,396™
,000
349

349
,278™
,000
349
,210™
,000
349
,106"
,048
349
,545™
,000
349

,154™
,004
349
,264™
,000
349
,278"
,000
349

349
,169™
,002
349
,103
,054
349
,507"
,000
349

108

,100
,062
349
,091
,090
349
,210™
,000
349
,169™
,002
349

349
431"
,000
349
,506™
,000
349

171"
,001
349
,091
,090
349
,106"
,048
349
,103
,054
349
431"
,000
349

349
,499™
,000
349

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



D. Uji Reliabilitas

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 350 100,0
Excluded? 0 ,0
Total 350 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,783 10

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,750 8

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,703 10
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LAMPIRAN IV
SURAT OBSERVASI
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SURAT BALASAN
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LAMPIRAN V
DAFTAR KONSULTASI BIMBINGAN
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