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ABSTRAK

Mokhamad Ali Murtadho, 2024. Pengaruh Store Atmosphere dan Keragaman
Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Survey pada Warung N 'dlesep Kediri).
Skripsi, Program Studi Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam,
IAIN Kediri. dosen Pembimbing I M. Soleh Mauludin, SE, MSI; Dosen
Pembimbing Il Rike Silviana, SE, MM.

Kata kunci: store atmosphere, keragaman produk, keputusan pembelian.

Pada era sekarang, persaingan perusahaan semakin ketat dalam periode
globalisasi ini, dan meningkat dengan cepat. Setiap pemilik bisnis harus mampu
bersaing dan bertahan melawan saingan karena sifat pasar global yang sangat
kompetitif saat ini. Dalam mempengaruhi keputusan pembelian pelanggan,
pemilik bisnis harus menciptakan lingkungan di toko mereka yang menarik bagi
banyak pelanggan.

Jenis penelitian yang digunakan yaitu kuantitatif deskriptif. teknik sampel
yang digunakan yaitu simple random sampling dengan rumus Isaac and Michael,
sehingga memperoleh jumlah sampel 350 responden. Sumber data penelitian ini
diperoleh melalui data primer dan data sekunder. Alat analisis yang digunakan
yaitu SPSS 25,0.

Hasil penelitian ini menunjukkan persamaan regresi berganda yaitu Y =
15,922 + 0,143X: + 0,431X> + 0. Nilai signifikan sebesar 0,002 < 0,05, maka H:
diterima dan Ho ditolak artinya ada pengaruh pada variabel store atmosphere
(X1) terhadap keputusan pembelian (Y). Nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05,
maka H: diterima dan Ho ditolak artinya ada pengaruh pada variabel keragaman
produk (X2) terhadap keputusan pembelian (Y). Nilai signifikan sebesar 0,000 <
0,05, maka Hs diterima dan Ho ditolak artinya ada pengaruh pada variabel store
atmosphere (X1) dan keragaman produk (X2) terhadap keputusan pembelian ().
Nilai R Square adalah sebesar 0,208. Angka tersebut mengandung arti bahwa
variabel store atmosphere (X1) dan keragaman produk (X2) secara simultan
berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian (Y) sebesar 20,8%.
Sedangkan sisanya (100% - 20,8% = 79,2%) dipengaruhi oleh variabel lain diluar
penelitian.
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