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ABSTRAK 

PUTRI AYU ANISA, Dosen pembimbing Prof. Dr. Sardjuningsih, M.Ag, 

dan Nisa Fitriani, M.Si: Motivasi Penggemar K-pop Dalam Membangun  

personal branding Sebagai K-popers Pada Mahasiswa Prodi Psikologi Islam 

Fakultas Ushuluddin Dan Dakwah IAIN Kediri. 

Kata kunci: Motivasi,  personal branding, K-popers, mahasiswa 

Fenomena K-Pop telah menjadi bagian tak terpisahkan dari budaya 

populer di berbagai negara, termasuk Indonesia. Penggemar K-Pop, yang 

dikenal sebagai K-Popers, tidak hanya menikmati musik dan hiburan dari 

artis Korea Selatan, tetapi juga menggunakan identitas mereka sebagai K-

Popers untuk membangun  personal branding. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui motivasi mahasiswa K-popers dalam membangun  

personal branding mereka di kalangan mahasiswa lainnya. Dengan berbagai 

strategi dalam membangun  personal branding seperti membuat keunikan 

tertentu, relevansi, dan konsistensi dalam membangun  personal branding 

sebagai K-popers. 

Metode penelitian ini menggunakan metode kualitatif, informan 

dalam penelitian ini 10 mahasiswa IAIN Kediri yang menjadi K-popers. 

pengumpulan data pada penelitian menggunakan wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Analisis data yang digunakan yaitu reduksi data, penyajian 

data, dan penarikan kesimpulan. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat diketahui bahwa 1) informan 

penelitian motivasi menjadi K-popers untuk menambah relasi pertemanan. 

K-pop dapat menjadi wadah dan alat untuk informan mengembangkan 

potensi seperti bernyanyi dan dance. 2) informan mencari identitas dirinya 

melalui teman, keluarga, dan media sosial. Untuk memperkuatnya informan 

menunjukan keunggulan, memiliki kebutuhan yang berkaitan dengan K-pop 

seperti kesenangan, dan terus menjaga nilai positif dengan terus berperilaku 

baik. 3) K-pop memberikan dampak pada mahasiswa dalam bidang gaya 

berpakain, make up, gaya berbicara, minat karir dan semangat belajar 

mereka. 
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