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ABSTRAK  

Fitriya, Nurlailatul, dosen Pembimbing Dr. Addin Arsyadana,M.Pd, dan 

Puspoko Ponco Ratno,M.T, Strategi Pemasaran Menggunakan Media 

Digital Dalam Menarik Minat Calon Peserta Didik Baru Di MTsN 1 Kota. 

Skripsi, Program Studi Manajemen Pendidikan Islam Fakultas Tarbiyah 

IAIN Kediri, 2024. 

Kata Kunci: Strategi,  Pemasaran, Media Digital, Minat Calon Peserta Didik. 

Media digital dalam strategi pemasaran merupakan bentuk dari 

perkembangan teknologi sehingga penyebaran informasi menjadi lebih luas. 

Dengan adanya persaingan antar lembaga, maka lembaga perlu menyusun strategi 

pemasaran yang efektif salah satunya dengan memanfaatkan perkembangan 

teknologi yaitu media digital. Lembaga pendidikan memasarkan produknya melalui 

media digital bisa menjadi solusi dalam pencapaian pemasaran dari lembaga 

pendidikan itu sendiri dengan menggunakan berbagai konsep digital marketing 

sehingga program yang direncanakan dapat direalisasikan. Penelitian ini dilakukan 

guna mendeskripsikan dan menganalisis strategi pemasaran menggunakan media 

digital dalam menarik minat calon peserta didik baru di MTsN 1 Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis deskriptif. 

Proses pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara, serta 

dokumentasi. Analisis data menggunakan cara kondensasi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan, serta diuji keabsahan data dan triangulasi. Pada penelitian 

ini sumber data diperoleh melalui responden yaitu kepala sekolah, wakil kepala 

sekolah bidang humas, wakil kepala bidang kesiswaan, koordinator tim redaksi 

humas, staaf PTSP dan siswa. 

Hasil penelitian strategi pemasaran menggunakan media digital dalam 

menarik minat calon peserta didik baru adalah (1) Perencanaan penggunaan media 

digital sebagai strategi pemasaran meliputi tujuan dan strategi pemasaran 

menggunakan media digital dalam menarik minat calon peserta didik baru di MTsN 

1 Kota Kediri yang meliputi strategi media digital (pengelola media digital, 

penggunaan media digital dan pemanfaatan media digital) dan strategi pemasaran 

(segmentasi, targeting, dan positioning), (2) Pelaksanaan penggunaan media digital 

sebagai strategi pemasaran meliputi tujuan dan strategi pemasaran menggunakan 

media digital dalam menarik minat calon peserta didik baru di MTsN 1 Kota Kediri 

sesuai dengan lima aspek bauran promosi dan trand media digital. Adapun lima 

aspek bauran promosi tersebut terdiri dari periklanan, pemasaran personal, promosi 

penjualan, hubungan masyarakat dan pemasaran langsung. Adapun trand media 

sosial tersebut meliputi konten marketing dan stories di media digital. (3) Evaluasi 

penggunaan media digital sebagai strategi pemasaran meliputi evaluasi secara rutin 

dan evaluasi secara insidental ketika proses promosi terhambat seperti web error, 

masyarakat yang kurang minat dalam membaca informasi dan tim redaksi humas 

yang beranggotakan guru yang aktif mengajar. Kemudian hasil dari strategi 

pemasaran menggunakan media digital dalam menarik minat peserta didik baru di 

MTsN 1 Kota Kediri yaitu semakin bertambahnya jumlah peserta didik baru dari 

tahun ke tahun.  
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