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LAMPIRAN -LAMPIRAN 

Lampiran 1: Pedoman wawancara 

Analisis Strategi Promosi Produk Skincare Pada live Streaming Shopee Dalam 

Meningkatkan Minat Beli Konsumen (Studi Kasus mahasiswa Pengguna Produk 

MS Glow di IAIN Kediri) 

Untuk Mahasiswa yang bekerja pada Online Shop Shopee 

1. Sejak kapan narasumber bekerja di tempat ini? 

2. Apa nama online shop tempat narasumber bekerja? 

3. Live streaming di online shop ini dilakukan berapa kali? 

4. Di sini menjual produk Skincare apa saja? 

5. Apakah setiap live streaming selalu ada produk yang terjual? 

6. Apakah ada promo khusus untuk setiap pembelian pada live streaming ini? 

7. Apakah ada hambatan ketika live streaming berlangsung? 

8. Apa ada strategi khusus untuk meningkatkan interaksi dengan pembeli 

selama live streaming berlangsung? 

9. Apa saja fitur interaktif yang disediakan shopee dalam live streaming untuk 

mendukung pengalaman belanja pengguna? 

10. Apakah terdapat mystery box dalam sesi live streaming yang dilakukan? 

Untuk Mahasiswa yang menjadi Konsumen:  

1. Sejak kapan menggunakan Produk Skincare MS Glow ini? 

2. Dimana narasumber membeli produk ini? 

3. Dari mana narasumber mengetahui produk ini? 

4. Apa yang membuat narasumber tertarik membeli produk ini di live 

streaming? 

5. Apakah ada kekecewaan saat berbelanja melalui live streaming shopee? 

6. Skincare MS Glow yang biasanya dipakai habis dalam berapa lama? 

7. Apakah ada budget khusus untuk pembelian skincare ini? 

8. Apakah selama memakai produk MS Glow pernah berpindah pada toko atau 

skincare lain? 
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9. Apa ada marketplace selain shopee di hp? Dan kenapa memilih belanja di 

shopee? 

10. Apakah pernah berbelanja menggunakan system mystery box pada saat 

berbelanja di live streaming? 

11. Apakah anda pernah membeli barang yang sebenarnya tidak anda di 

butuhkan saat live streaming berlangsung? 
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Lampiran 2: Biodata Informan 

Nama mahasiswa IAIN Kediri Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Angkatan 2021 

yang melakukan pembelanjaan produk Skincare MS Glow pada live streaming 

Shopee yang akan dijadikan objek penelitian penulis, yaitu: 

1. Siti Lailatul Munawaroh dari Program studi Ekonomi Syariah 

2. Sahad Sakhdiyah dari Program Studi Akuntansi Syariah 

3. Hamdatul Karimah Dari Program Studi Manajemen Bisnis Syariah 

4. Fadilah Violita dari Program Studi Perbankan Syariah 

Nama mahasiswa IAIN Kediri Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang bekerja 

pada online shop shopee yang akan dijadikan objek penelitian penulis, yaitu: 

1. Fina mahasiswi Ekonomi Syariah Angkatan 2021 yang bekerja pada online shop 

shopee dengan nama akun "Msglowkediri_ghaonlineshop, dia sudah bekerja disana 

selama 8 bulan  

2. Ratih mahasiswi Perbankan Syariah angakatan 2021 yang bekerja pada online 

shop shopee dengan nama akun "Msglowkediri", dia baru bekerja selama 2 bulan 

setengah disana  

3. Alvi mahasiswi Ekonomi Syariah Angkatan 2021 yang bekerja pada online shop 

shopee dengan nama akun "airyl2025" dan baru bekerja 4 bulan   

4. Siska mahasiswi Ekonomi Syariah Angkatan 2021 yang bekerja pada online shop 

shopee dengan nama akun "widayati62" dan sudah bekerja selama 13 bulan disana 
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Lampiran 3: Dokumentasi Penelitian  
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Lampiran 4: Riwayat Hidup 
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Pendidikan yang telah ditempuh penulis yaitu Tk Kusuma Mulia lulus pada tahun 
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