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ABSTRAK 

Nurita Lailiyasari, Dosen Pembimbing Dr. H. Jamaludin Acmad Kholik, MA,                       

dan Ning Purnama Sariati, M.EI, Strategi Pengembangan Ekonomi Kreatif 

Berbasis Kearifan Lokal Dalam Meningkatkan Jumlah Pengunjung Wisata (Studi 

Kasus Melta Waterland, Desa Dawung, Kecamatan Ringinrejo, Kabupaten 

Kediri), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2024. 

 

Kata Kunci: Strategi Pengembangan, Ekonomi Kreatif, Jumlah Pengunjung  

 

Pengembangan pariwisata dengan sasaran wisatawan nusantara maupun 

mancanegara juga akan memacu lajunya pertumbuhan ekonomi daerah, karena 

pariwisata tidak berdiri sendiri. Dengan adanya strategi ekonomi kreatif berbasis 

kearifan lokal di Melta Waterland dapat mengembangkan, memberdayakan 

masyarakat lokal, dan menaikan jumlah pengunjung wisata, dalam hal ini sejalan 

dengan tujuan Ekonomi Kreatif di bidang pariwisata dilihat dari sudut ekonomi, 

keberhasilan kegiatan industri akan menghasilkan perubahan yang berarti dalam 

struktur perekonomian masyarakat, penyerapan tenaga kerja, meningkatkan 

jumlah pengunjung wisata. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

studi kasus. Informan dalam penelitian ini adalah Pemilik Melta Waterland, HRD 

Melta Waterland dan beberapa pengunjung wisata. Pengumpulan data dengan 

wawancara, observasi, dan dokumentasi. Teknik analisis data dengan reduksi, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Sedangkan Uji keabsahan data 

menggunakan metode triangulasi dan ketekunan pengamatan. 

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa Strategi Pengembangan ekonomi 

kreatif berbasis kearifan lokal pada melta waterland yang dapat dilakukan oleh 

pengelola Melta Waterland menggunakan marketing mix atau bauran pemasaran 

dengan memperhatikan 7P: Product, Price, Promotion, People, Physical 

evidence, Process dengan menganalisis pasar dan pesaing, berkolaborasi dengan 

program desa, bekerjasama dengan mitra usaha, dan pemerintah. Strategi ekonomi 

kreatif berbasis kearifan lokal pada melta waterland yang untuk meningkatkan 

pengunjung wisata dengan menambah wahana baru. Selain meningkatkan 

pengunjung wisata, pengembangan wisata ini dapat meningkatkan kesejahteraan 

mayarakat, membuka lapangan kerja baru, serta meningkatkan pendapatan 

masyarakat sekitar wisata Melta Waterland. 
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ABSTRACT 

 

Nurita Lailiyasari, Dosen Pembimbing Dr. H. Jamaludin Acmad Kholik, MA,                       

dan Ning Purnama Sariati, M.EI, Strategi Pengembangan Ekonomi Kreatif 

Berbasis Kearifan Lokal Dalam Meningkatkan Jumlah Pengunjung Wisata (Studi 

Kasus Melta Waterland, Desa Dawung, Kecamatan Ringinrejo, Kabupaten 

Kediri), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2024. 

 

Keywords: Development Strategy, Creative Economy, Number of Visitors 

Tourism development targeting domestic and foreign tourists will also 

spur regional economic growth, because tourism does not stand alone. With the 

existence of a creative economy strategy based on local wisdom in Melta 

Waterland, Melta Waterland can develop, empower local communities and 

increase the number of tourist visitors, in this case in line with the goals of the 

Creative Economy in the tourism sector from an economic perspective, the 

success of industrial activities will result in significant changes in the structure. 

community economy, employment, increasing the number of tourist visitors. 

This research uses a qualitative approach with a case study type of 

research. The informants in this research were the owner of Melta Waterland, 

HRD Melta Waterland and several tourist visitors. Data collection using 

interviews, observation and documentation. Data analysis techniques using 

reduction, data presentation, and drawing conclusions. Meanwhile, the data 

validity test uses the triangulation method and persistent observation. 

The results of the research conclude that the Melta Waterland local 

wisdom-based creative economic development strategy that can be carried out by 

Melta Waterland managers uses a marketing mix or by paying attention to the 

7Ps: Product, Price, Promotion, People, Physical Evidence, Process by analyzing 

the market and competitors, collaborating with village programs, in collaboration 

with business partners and the government. A creative economic strategy based 

on local wisdom in Melta Waterland to increase tourist visitors by adding new 

rides. Apart from increasing tourist visitors, this tourism development can 

improve people's welfare, open up new job opportunities, and increase the income 

of the people around the Melta Waterland tourist attraction. 
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