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HALAMAN MOTTO 

 

شُرَكَاءَ  مِن   أيَ مَانكُُم   مَلَكَت   مَا مِن   لَكُم   هَل    ۖأنَ فسُِكُم    مِن   مَثلًَ  لَكُم   ضَرَبَ   

لِكَ     أنَ فسَُكُم   كَخِيفَتِكُم   تخََافوُنَهُم   سَوَاء   فيِهِ   فأَنَ تمُ    رَزَق ناَكُم   مَا فِي كَذََٰ  

لُ  ياَتِ  نفَُص ِ م   الْ  يَع قِلوُنَ  لِقوَ   

“Dia membuat perumpamaan untuk kamu dari dirimu sendiri. Apakah ada 

diantara hamba-sahaya yang dimiliki oleh tangan kananmu, sekutu bagimu dalam 

(memiliki) rezeki yang telah Kami berikan kepadamu; maka kamu sama dengan 

mereka dalam (hak mempergunakan) rezeki itu, kamu takut kepada mereka 

sebagaimana kamu takut kepada dirimu sendiri? Demikianlah Kami jelaskan ayat-

ayat bagi kaum yang berakal.” 

-Ar-Rum Ayat 28- 

 

ا   وَقلُِ  مَلوُ  لهُ عَمَلَكُم   اٰللُّ   فسََيَرَى  اع  نَ    ٗ  وَرَسُو  مِنوُ  نَ   وَال مُؤ  ى وَسَترَُدُّو  الَِٰ  

لِمِ  نَ   كُن تمُ   بمَِا  فَينَُب ِئكُُم   وَالشَّهَادَةِ  ال غَي بِ  عَٰ تعَ مَلوُ   

“Dan katakanlah, “Bekerjalah kamu, maka Allah akan melihat pekerjaanmu, 

begitu juga Rasul-Nya dan orang-orang mukmin, dan kamu akan dikembalikan 

kepada (Allah) Yang Mengetahui yang gaib dan yang nyata, lalu diberitakan-Nya 

kepada kamu apa yang telah kamu kerjakan.” 

-At Taubah Ayat 105- 

 

سَى مَن   سَى  يدََي هِ  عَمَلِ  مِن   كَالًّ  امَ  رًا  امَ  لهَُ   مَغ فوُ   

“Barang siapa yang di waktu sore merasa capek (lelah) lantaran pekerjaan kedua 

tangannya (mencari nafkah) maka di saat itu diampuni dosa baginya.” 

-HR. Thabrani- 
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ABSTRAK 

DHABITA REYNA DIANIS AVINKA, NIM 934121919, 2024. Dosen 

Pembimbing Dijan Novia Saka, SE., M.M. dan Erawati Dwi Lestari, SS, M.Hum. 

“Peran Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Omzet Penjualan Nymaz 

Hijab Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri”. Program Studi Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Omzet Penjualan 

Pemasaran adalah suatu cara menyajikan sebuah produk kepada masyarakat 

untuk mencapai suatu tujuan usaha atau bisnis. Industri fashion merupakan salah 

satu usaha yang sedang berkembang saat ini. Salah satu usaha yang bergerak dalam 

bidang fashion yaitu Nymaz Hijab yang berada di Kecamatan Ngasem Kabupaten 

Kediri dimana memiliki penduduk yang beragama muslim sebanyak 1.557.009 

jiwa. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana peran strategi 

pemasaran yang dilakukan oleh Nymaz Hijab dalam meningkatkan omzet 

penjualan produknya. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif, dimana kehadiran peneliti di lapangan sangat diperlukan. Sumber data 

utama penelitian kualitatif adalah kata-kata dan tindakan, selebihnya adalah data 

tambahan seperti dokumen. Sumber data primer didapatkan peneliti dari pemilik 

Nymaz Hijab dan data sekunder didapatkan dari buku, jurnal, dan hasil penelitian 

lainnya. Metode pengumpulan data yang digunakan peneliti adalah dengan 

menggunakan metode wawancara, observasi, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini adalah Nymaz Hijab sudah menerapkan strategi 

pemasaran secara keseluruhan. Terdapat beberapa strategi pemasaran yang 

dilakukan oleh Nymaz Hijab antara lain mengenai penetapan harga suatu produk, 

pemilihan pasar, komunikasi pemasaran (promosi) dan kualitas produk dari Nymaz 

Hijab. Namun, terdapat salah satu indikator strategi pemasaran yang belum 

diterapkan oleh Nymaz Hijab yaitu mengenai pemilihan pasar. Strategi pemasaran 

yang sudah dilakukan oleh Nymaz Hijab dinilai mampu meningkatkan omzet 

penjualan produk Nymaz Hijab pada tahun 2022-2023.  
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