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MOTTO 

 

وا ۚ  ريفُ سْ وا والا تُ رابُ وا وااشْ لُ دٍ واكُ دا كُل ي ماسْجي مْ عينْ تاكُ وا زيين ا ذُ يَا بانِي آداما خُ

ريفييناا سْ مُ  إينَّهُ لَا يُُيبُّ الْ

Hai anak Adam, pakailah pakaianmu yang indah di setiap (memasuki) 

mesjid, makan dan minumlah, dan janganlah berlebih-lebihan. 

Sesungguhnya Allah tidak menyukai orang-orang yang berlebih-

lebihan. 
 

Kita harus hidup sederhana dan tidak berlebihan dalam hal apapun, Allah tidak 

menyukai orang yang berlebihan dan boros. Oleh karena itu, kita harus belajar 

untuk hidup sederhana dan menikmati kehidupan dengan bersyukur atas apa yang 

telah diberikan Allah kepada kita. 
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ABSTRAK 

RIZKA LAILATUL AFIYANA, Dosen Pembimbing NILNA FAUZA, MHI dan 

WIWIEK KUSUMANING ASMORO, S.E., M.M, Perilaku Konsumtif Generasi 

Z Terhadap Eksistensi Warung Kopi Di Kota Kediri Perspektif Konsumsi Islam 

(Studi Pada Warung Kopi Di Jalan Sunan Ampel Kelurahan Rejomulyo Kota 

Kediri), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri, 2023. 

 

Kata kunci: Perilaku Konsumtif, Generasi Z 

 

Generasi Z merupakan kelompok pembeli yang mengutamakan tindakan 

praktis dan jarang ragu sebelum melakukan pembelian. Terdapat dua karakteristik 

Generasi Z yaitu FOMO dan YOLO. FOMO merupakan kondisi seseorang yang 

takut dikatakan tidak update, tidak gaul dantakut ketinggalan berita yang sedang 

trend sedangkan YOLO merupakan cara pandang seseorang yang menganggap 

hidup ini cuma sekali sehingga uang yang dikumpulkan selama ini selayaknya 

dihabiskan sebagai self reward. Karakteristik yang dimiliki Generasi Z merupakan 

bentuk apresiasi kepada diri sendiri. Menghargai diri sendiri itu penting, namun 

apabila hal tersebut tidak bisa dikontrol dengan baik, hal tersebut memicu 

terjadinya perilaku yang konsumtif. Perilaku yang konsumtif itu ditunjukkan 

Generasi Z di warung kopi melihat tingkat intensitas berkunjung ke warung kopi 

yang tinggi sejalan dengan tingkat konsumsinya.  

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif studi lapangan dengan 

memperoleh sumber data dari Generasi Z sebagai pengunjung warung kopi dan 

pelaku usaha warung kopi. pengumpulan data dilakukan dengan observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Generasi 

Z saat berkunjung di warung kopi tidak hanya menikmati fasilitas yang ada, akan 

tetapi juga merupakan suatu pola yang menjadi kebiasaan dan mengarah kepada 

perilaku yang konsumtif. Hal itu menyebabkan suatu yang mudharat bagi 

Generasi Z sehingga menimbulkan ketidaksesuaian dengan tujuan konsumsi 

islam. 
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