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MOTTO 

 

ا ٍ  يَأأي ُّهأا الَّذِيْنأ أأمأنُ وْا لَأ تَأْكُلُوا اأمْوأا لأكُمْ ب أيْ نأكُمْ بِِلبْأاطِلِ اِلََّ اأنْ تأكُوْنأ تِِأارأةً عأنْ ت أرأ 
اِنَّ اللهأ كأانأ بِكُمْ رأحِيْمًا  وألَأ ت أقْتُ لُوْا اأنْ فُسأكُمْ   مِنْكُمْ    

           

“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan 

harta sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali dalam 

perdagangan yang berlaku atas dasar suka sama suka di antara kamu”. 

Dan janganlah kamu membunuh dirumu. Sungguh, Allah maha 

penyayang kepadamu. 

(Surah An-Nisa pada ayat 29) 
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ABSTRAK 

 

Adhika Rifki Al Farid, 2023, Tinjauan Sosiologi Hukum Islam Terhadap Praktik 

Jual Beli Akun Driver Gojek Melalui Media Sosial Grup Facebook Joki Akun 

Grab Dan Gojek Jabodetabek. Skripsi. Jurusan hukum ekonomi syariah 

fakultas syariah Inst itut Agama Islam Negeri Kediri (IAIN) kediri, 

pembimbing Dr.H.Abdullah Munir, Lc., M.HI dan Pandi Rais, M. Pd 

Kata kunci/keyword: sosiologi, hukum islam, akun driver gojek 

Sosiologi hukum Islam adalah ilmu pengetahuan yang didalamnya 

mengkaji seperti bagaimana umat manusia patuh pada suatu hukum yang berlaku, 

dan bagaimana gagal dalam menaati pada hukum Islam dan juga apa saja faktor-

faktor sosial lain yang mempengaruhinya. Dalam kenyataannya banyak masyarakat 

yang beragama Islam yang melakukan praktik jual beli akun driver Gojek. Jika 

melihat objek jual beli dari praktik ini yaitu berupa akun yang bekerja sama dengan 

Perusahaan Gojek. Dalam praktiknya jual beli akun driver Gojek ini dilakukan di 

grup Facebook joki akun Grab dan Gojek jabodetabek dengan sistem saling percaya 

satu sama lain. Dari data dan teori yang telah dipaparkan penulis ingin mengkaji 

dari sudut sosiologi hukum Islam terkait praktik jual beli akun driver Gojek 

perantara grup facebook dengan judul tinjauan sosiologi hukum Islam terhadap 

praktik jual beli akun driver gojek melalui media sosial grup facebook joki akun 

grab dan gojek jabodetabek. Adapun pokok permasalahan yang diteliti yaitu : (1) 

Bagaimana praktik jual beli akun Driver ojek  Gojek pada media sosial grup  

Facebook Joki Akun Grab dan Gojek Jabodetabek ? (2) Bagaimana tinjauan 

sosiologi hukum Islam mengenai praktik jual beli akun Gojek pada media sosial 

grup Facebook Joki Akun Grab dan Gojek Jabodetabek ?. 

Adapun jenis penelitian yang dilakukan penulis merupakan penelitian 

lapangan (Field research) yang menggunakan metode kualitatif. Sedangkan metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah dengan menggunakan wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. 

Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa (1) praktik jual beli akun 

driver Gojek pada media sosial grup facebook Joki Akun Grab dan Gojek 

Jabodetabek dengan beberapa proses. Pertama, Penjual akan memposting atau 

memberikan informasi mengenai akun driver Gojek yang akan diperjual belikan 

melalui media sosial. Kedua, Akan ada penawaran antara penjual dan pembeli 

melalui media sosial seperti facebook atau whatsaap tergantung kesepakatan antara 

penjual dan pembeli. Ketiga, Setelah mendapatkan kesepakatan antara penjual dan 

pembeli mengenai harga yang didapatkan, maka penjual dan pembeli bertemu 

langsung/sistem COD (Cash on delivery) disuatu tempat untuk menyerahkan akun 

driver Gojek serta jumlah uang yang ditetapkan pada kesepakatan awal. (2) 

Tinjauan sosiologi hukum Islam terhadap praktik jual beli akun Gojek pada media 

sosial grup Facebook Joki Akun Grab dan Gojek Jabodetabek. Berdasarkan 

perspektif sosiologi hukum Islam peneliti memaparkan faktor-faktor yang menjadi 

latar belakang pelaku melakukan jual beli akun driver Gojek seperti Faktor 

ekonomi, rendahnya pemahaman agama, tingakat pengamalan hukum agama 

masyarakat, faktor sosial budaya. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

A. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 }D  ٍ , ء

 T ط B ب

 Z ظ T ت

 Ain ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف H ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي S ص

B. Konsonan Rangkap  

Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ 

yang ditulis sebagai penunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya.  

 ditulis: Ahmadiýah أأحْْأدِيَّة

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel 

hurufnya 

  ditulis: dalla دألَّ 
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C. Ta’ Marbutah  

1. Bila dimatikan ditulis “ah “. 

 .Ditulis Jama’ah : جماعة 

2. Bila dihidupkan karena berangkat dengan kata lain (sebagai mudhaf) : “ 

at” 

 .Ditulis ni’mat Allah :    نعمة الله 

الفطر كاةز   : Ditulis zakat al-fitr.  

D. Vokal Pendek 

Fatha ditulis a, kasrah ditulis i, dhammah ditulis u, masing-masing 

dengan huruf tunggal.  

E. Vokal Panjang  

 a panjang ditulis a, i panjang ditulis i, u panjang ditulis u, masing 

– masing dengan coretan di atas huruf a,i,u.  

F. Bunyi Hidup Dobel  

 Bunyi Hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasi dengan 

menggabung dua huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (أي)   dan (أو)  

G. Kata Sandang Alif + Lam  

Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah 

maupun diikuti huruf shamsiyah, huruf al ditulis al-  

  Ditulis al-Jami’ah : الجامعة

  Ditulis al-Shi’ah : الشيعة
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H. Huruf Besar  

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD  

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

  Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangakain frase dan 

kalimat ditulis kata per kata :  

  Ditulis Shaikh al –Islam : شيخ الإسلام 

J. Lain - lain  

Kata-kata  yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia  (seperti  kata ijma’, nash, Al-Qur’an, Hadist dll) tidak 

mengikuti pedoman transliterasi ini ditulis sebagaimana dalam kamus. 
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