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ABSTRAK 

MUHAMMAD RIZAL WIJAYANTO, Dosen Pembimbing Achmad Munif, SE., 

MM., dan Dr. Yuliani, SE., MM., Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Mie Sedap Pada Mahasiswa Prodi Ekonomi Syariah Angkatan 

2018 Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, Skripsi, Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

 

Kata Kunci : Promosi, Keputusan Pembelian, Mahasiswa Ekonomi Syariah 

Perusahaan tetap dapat bersaing dipasaran jika dalam mengeluarkan 

produk disesuaikan dengan kebutuhan dan keinginan konsumen, kemudian 

mengkomunikasikan keunggulan produk kepada konsumen. Seorang konsumen 

dalam mengambil keputusan pembelian suatu produk dapat dipengaruhi oleh 

beberapa faktor, diantaranya karena kualitas dari promosi yang dilakukan oleh 

perusahaan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap 

keputusan pembelian produk Mie Sedaap pada Mahasiswa prodi Ekonomi Syariah 

angkatan 2018 Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri. 

Penelitian ini termasuk penelitian yang meneliti pengaruh hubungan 

variabel bebas dan variabel terikat. Sedangkan berdasarkan data, penelitian ini 

termasuk penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah adalah 147 

Mahasiswa prodi Ekonomi Syariah angkatan 2018 Institut Agama Islam Negeri 

(IAIN) Kediri. Penelitian ini menggunakan 108 responden yang dijadikan sampel 

penelitian. Pengumpulan data dilakukan dengan angket, analisis data mengunakan 

metode regresi linier sederhana dan analisis korelasi. 

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa variable promosi dan keputusan 

pada produk Mie Sedaap pada Prodi Ekonomi Syariah Angatan 2018 Institut 

Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri tergolong cukup baik. Dari hasil promosi yang 

telah dilakukan pada produk perusahaan Mie Sedaap mengalami pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk. Diperoleh nilai 

Fhitung = 26,582 dan nilai signifikasi sebesar 0,00. Kemudian nilai Fhitung akan 

dibandingkan dengan nilai Ftabel pada taraf 5% ( df=1, 108= 3.89). Berdasarkan 

hasil uji F hitung diatas, hasil Fhitung menunjukkan angka yang lebih besar dari 

Ftabel (26,582 > 3.89). Dari hasil tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa Ho 

ditolak atau terdapat pengaruh yang signifikan antara promosi dengan keputusan 

pembelian. Nilai koefisien determinasi (r square) menunjukkan nilai 0,317, hal 

tersebut menyatakan bahwa promosi menyumbang pengaruh sebesar 31,7% 

terhadap keputusan pembelian, sedangkan 68,3% sisanya dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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